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ЕКОНОМІКИ 
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ТРЕКІНҐ ЗДОРОВ’Я БРЕНДУ ЯК ЗАСІБ 

ІННОВАЦІЙНОГО МАРКЕТИНГУ В 

СТРАТЕГІЧНІЙ ПАРАДИГМІ КОМПАНІЇ 
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ФАКТОР ПІДВИЩЕННЯ ЗАЛУЧЕНОСТІ ТА 

ЛОЯЛЬНОСТІ КЛІЄНТІВ 
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Роман БОБРОВНИК, Ірина 

ЗАКРИЖЕВСЬКА, 
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МАРКЕТИНГОВИЙ ПОГЛЯД НА ФЕНОМЕН 
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СУЧАСНІ АСПЕКТИ УПРАВЛІННЯ 

МАРКЕТИНГОВОЮ ДІЯЛЬНІСТЮ НА 

ПІДПРИЄМСТВІ 

9 

Денис БОНДАРЕНКО, Сергій 

ТРЕТЬКО, Хмельницький 
національний університет 
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ЗМІН ЙОГО ТЕХНОЛОГІЧНОГО ЯДРА НА 

ЗАСАДАХ РЕЗИЛЬЄНТНОГО РОЗВИТКУ 

ЕКОНОМІКИ 
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СКОРОБОГАТА, 
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університет 

ОРГАНІЗАЦІЙНІ ЗАСАДИ 

АДМІНІСТРУВАННЯ РУХУ ЗАПАСІВ В 

СИСТЕМІ УПРАВІЛІННЯ ІННОВАЦІЙНОЮ 

ДІЯЛЬНІСТЮ 
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Владислав ШУСТІН, Віталій 

КАРПЕНКО 

Хмельницький національний 
університет 

СТАН ТА ПЕРСПЕКТИВИ РОЗВИТКУ ЛЕГКОЇ 

ПРОМИСЛОВОСТІ ПІД ЧАС ВІЙНИ В 

УКРАЇНІ 
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Валентина ПОЛОЗОВА 

Хмельницький національний 
університет 

РОЗВИТОК ПІДПРИЄМСТВ КРІЗЬ 

АДАПТАЦІЮ ДО ВИКЛИКІВ 

ЕКОНОМІЧНОГО СЕРЕДОВИЩА 
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Запрошуємо до співпраці!  
 

Адреса оргкомітету конференції:  

вул. Інститутська, 11, к. 4-517, м. Хмельницький, 29016. 

Тел. +380979731325 

 

 

 

 
E-mail: marketyng@khmnu.edu.ua 
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