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РЕГЛАМЕНТ РОБОТИ КОНФЕРЕНЦІЇ 
 

 

 

16 грудня 2021 року 
 

950 – 1000 Реєстрація учасників (конференція Zoom) 

1000 – 1615 Пленарне засідання (конференція Zoom) 

1615 – 1630 Закриття пленарного засідання (конференція Zoom) 

 

17 грудня 2021 року 
 

1100 – 1700 Робота в секціях (конференція Zoom) 

 

18 грудня 2021 року 
 

1100 – 1200 Пленарне засідання – закриття конференції 

(конференція Zoom) 
 

 

 

 

 

 

 

ІДЕНТИФІКАТОР КОНФЕРЕНЦІЇ: 
 

Тема: «Маркетингові технології в умовах глобалізації економіки 

України» 
 

XVІ міжнародна науково-практична конференція 

 

Конференція Zoom 

https://us02web.zoom.us/j/87091615771?pwd=SnlaeVo0bk0vOXk0VnY4d

zdKUElIUT09 

 

Ідентифікатор конференції: 870 9161 5771 

Код доступу: 2021 

https://us02web.zoom.us/j/87091615771?pwd=SnlaeVo0bk0vOXk0VnY4dzdKUElIUT09
https://us02web.zoom.us/j/87091615771?pwd=SnlaeVo0bk0vOXk0VnY4dzdKUElIUT09


ПРОГРАМНИЙ КОМІТЕТ КОНФЕРЕНЦІЇ 
 

Почесний голова комітету: 

Матюх Сергій Анатолійович 
ректор Хмельницького національного університету, 

д.т.н., професор 

 

Члени комітету: 

Скиба М.Є. 
голова Вченої ради Хмельницького національного 

університету, д.т.н., професор 
 

Синюк О.М. 
проректор з наукової роботи Хмельницького національного 

університету, д.т.н., професор 
 

Бондаренко М.І. 
декан факультету економіки і управління Хмельницького 

національного університету, к.е.н., доцент 

 

ОРГАНІЗАЦІЙНИЙ КОМІТЕТ КОНФЕРЕНЦІЇ 
 

Голова комітету: 

Крикавський Є.В. 

завідувач кафедри маркетингу і логістики 

Національного університету «Львівська політехніка», 

д.е.н., професор 
 

 

Співголови комітету: 

Ковальчук С.В. 

завідувач кафедри маркетингу і торговельного 

підприємництва Хмельницького національного 

університету, д.е.н., професор 
 

Федорченко А.В. 

завідувач кафедри маркетингу ім. А.Ф. Павленка 

ДВНЗ «Київський національний економічний університет 

імені Вадима Гетьмана», д.е.н., професор 
 

Лилик І.В. президент Української асоціації маркетингу, к.е.н.,доцент 
 

Заступники: 

Орлов О.О. 

професор кафедри маркетингу і торговельного 

підприємництва Хмельницького національного 

університету, д.е.н., професор 
 

Тельнов А.С. 

професор кафедри маркетингу і торговельного 

підприємництва Хмельницького національного 

університету, д.е.н., професор 

 

 

Вчений секретар: 

Карпенко В.Л. 

доцент кафедри маркетингу і торговельного 

підприємництва Хмельницького національного 

університету, к.е.н., доцент 

 

Технічний секретар: 

Забурмеха Є.М. 

доцент кафедри маркетингу і торговельного 

підприємництва Хмельницького національного 

університету, к.е.н., доцент 
 



ПЛЕНАРНЕ ЗАСІДАННЯ КОНФЕРЕНЦІЇ 
 

16 грудня 2021 року (початок о 1000) 
 

ВІДКРИТТЯ КОНФЕРЕНЦІЇ 
 

1. Привітальне слово голови програмного комітету, ректора 

Хмельницького національного університету, к.е.н., доцента, 

Матюха С.А. 
 

2. Привітальне слово проректора з наукової роботи 

Хмельницького національного університету, д.т.н., професора, 

Синюка О.М. 
 

3. Привітальне слово президента Хмельницької торгово-

промислової палати Бєлякової Н.М. 
 

4. Привітальне слово президента Української асоціації 

маркетингу Лилик І.В. 
 

5. Привітальне слово декана факультету економіки і управління, 
к.е.н., доцента, Бондаренка М.І. 

 

6. Привітальне слово, помічник гера Марсель Майнка, керуючого 

партнера Geothermics Mainka Erdwärme & Brunnenbau GmbH, Юрія 

Станкевича 
 

7. Привітальне слово професора кафедри маркетингу, факультету 
менеджменту Економічного університету в Кракові, Jan Wiktor. 

 

8. Привітальне слово проректора з наукової роботи Сумського 

національного аграрного університету, д.е.н, професора, Данько Ю.І. 
 

9. Привітальне слово проректора з наукової роботи Рівненського 

державного гуманітарного університету, д.е.н., проф., Дейнеги О.В. 
 

10. Привітальне слово, доктора габ., завідувач кафедри 

маркетингу, Університет Марії Кюрі-Склодовської в Любліні, 

м. Люблін (Польща), Марціна Ліповскі 
 

11. Привітальне слово Dariusz Pawliszczy, wojt Gminy Gromadka, 

Польща 
 

12. Привітальне слово завідувача кафедри маркетингу і 

торговельного підприємництва Хмельницького національного 

університету, д.е.н., професора, Ковальчук С.В. 
 



ДОПОВІДІ 
 

 

10-15 

Ковальчук С.В., д.е.н., професор, 

завідувач кафедри маркетингу і 

торговельного підприємництва 

Хмельницького національного 

університету 

СУЧАСНІ ТРЕНДИ І ТЕНДЕНЦІЇ 

РОЗВИТКУ ДІДЖИТАЛ 

МАРКЕТИНГУ 

10-30 

Крикавський Є.В., д.е.н., професор, 

завідувач кафедри маркетингу і 

логістики, Національного 

університету «Львівська політехніка» 

ПРІОРИТЕТНІ НАПРЯМИ 

РОЗВИТКУ РОЗДРІБНОЇ ТОРГІВЛІ 

УКРАЇНИ 

10-45 

Ілляшенко С.М., д.е.н., професор, 

професор кафедри менеджменту 

інноваційного підприємництва та 

міжнародних економічних відносин 

НТУ «Харківський політехнічний 

інститут» 

МОЖЛИВОСТІ І ЗАГРОЗИ 

ІННОВАЦІЙНОГО РОЗВИТКУ 

УКРАЇНИ В УМОВАХ ЧЕТВЕРТОЇ 

ПРОМИСЛОВОЇ РЕВОЛЮЦІЇ 

11-00 

Данько Ю.І., д.е.н, професор, 

проректор з наукової роботи Сумського 

національного аграрного університету 

МАРКЕТИНГ ОРГАНІЧНОЇ 

ПРОДУКЦІЇ 

11-15 

Ларіна Я.С., д.е.н  професор кафедри 

маркетингу імені А.Ф. Павленка 

ДВНЗ «КНЕУ імені 

Вадима Гетьмана» 

ПЕРСПЕКТИВИ РОЗВИТКУ РИНКУ 

ОРГАНІЧНИХ ПРОДУКТІВ 

11-30 

Окландер М.А., д.е.н., професор, 

завідувач кафедри маркетингу 

Одеського національного 

політехнічного університету 

ТЕНДЕНЦII РОЗВИТКУ 

АУТСОРСИНГУ МАРКЕТИНГУ 

11-45 

Мальчик М.В., д.е.н., професор, 

завідувач кафедри маркетингу 

Національного університету водного 

господарства та 

природокористування 

ОСОБЛИВОСТІ РЕГІОНАЛЬНОГО 

БРЕНДИНГУ ЗВО В СУЧАСНОМУ 

КОНКУРЕНТНОМУ СЕРЕДОВИЩІ 

12-00 

Лядський І.К., магістр маркетингу, 

к.с.-г.н.,ТОВ «Останній Бастіон», 

редактор стрічки новин 

МАРКЕТИНГ У ЖУРНАЛІСТИЦІ 

12-15 

Танасійчук А.М., д.е.н., професор 

кафедри маркетингу та реклами 

Вінницького торговельно-

економічного інституту КНТЕУ 

ІНФОРМАЦІЙ-АНАЛІТИЧНЕ 

ЗАБЕЗПЕЧЕННЯ МАРКЕТИНГОВОЇ 

ДІЯЛЬНОСТІ ПІДПРИЄМСТВ В 

УМОВАХ ВИХОДУ З КОРОНОКРИЗИ 

12-30 

Олена Давліканова, докторка 

філософії, координаторка проєктів, 

Представництво Фонду ім. Ф. Еберта 

в Україні 

СТАВЛЕННЯ НАСЕЛЕННЯ 

УКРАЇНИ ДО СЕКСИСТСЬКОЇ 

РЕКЛАМИ 

12-45 

Сагайдак М.П., д.е.н., професор, 

завідувач кафедри менеджменту 

ДВНЗ «КНЕУ імені Вадима 

Гетьмана» 

WELL-BEING ЯК СУЧАСНИЙ 

ПІДХІД В ЗАБЕЗПЕЧЕННІ 

ПРОДУКТИВНОЇ РОБОТИ 

МАРКЕТОЛОГА 

13-00 

Ольга Мороз, громадська активістка, 

членкиня Молодіжної ради при 

Хмельницькій Обласній Державній 

Адміністрації 

ПЛАНУВАННЯ ВЛАСНОГО ЧАСУ 

(САМОМЕНЕДЖМЕНТ) 



13-15 

Касян С.Я., доцент, завідувач 

кафедри маркетингу Національного 

технічного університету 

«Дніпровська політехніка» 

EVENT-МАРКЕТИНГ ПІД ЧАС 

ІНТЕНСИВНОЇ ВЗАЄМОДІЇ 

ВИСОКОТЕХНОЛОГІЧНИХ 

ПІДПРИЄМСТВ 

13-30 

Буднікевич І.М., д.е.н., професор, 

завідувач кафедри маркетингу, 

інновацій та регіонального розвитку 

Чернівецького національного 

університету 

СПЕЦИФІКА МАРКЕТИНГУ В 

ЛАБОРАТОРНОМУ СЕГМЕНТІ 

РИНКУ МЕДИЧНИХ ПОСЛУГ 

13-45 
Голубовська Оксана, к.е.н., OM OMD 

Group, PPC Specialist 

ТРАНСФОРМАЦІЯ ІНТЕРНЕТ-

МАРКЕТИНГУ: ВИМОГИ ТА 

ТРЕНДИ 

14-00 

Ужва Роман Юрійович, засновник 
Digital агентства Imrev. 10+ досвід в 

інтернет маркетингу. Сертифікований 
спеціаліст по Google ads, Google 

Analytics. 

PERFORMANCE MARKETING - ЯК 
GOOGLE СПРОЩУЄ РЕАЛІЗАЦІЮ 

СТРАТЕГІЙ 

14-15 
Гавенко М.С. ПП «Культтовари –

Вінниця» 

ФОРМУВАННЯ ЗАПАСІВ 

ПІДПРИЄМСТВА ТОРГІВЛІ: 

ВИКЛИКИ СУЧАСНОСТІ 

14-30 

Шапоренко О.О., Голова Комітету 

Органічного маркетингу Української 

Асоціації Маркетингу 

ПОРІВНЯЛЬНА ДІАГНОСТИКА 

МЕТОДІВ ПРОСУВАННЯ У МЕРЕЖІ 

ІНТЕРНЕТ ЛІДЕРІВ ОРГАНІЧНОГО 

РИНКУ 

14-45 
Окландер І.М., к.е.н., директор 

міжнародного інституту маркетингу 

МАРКЕТИНГ ВІДНОСИН НА 

РИНКУ АДАПТИВНИХ 

ТЕХНОЛОГІЙ 

15-00 

Файвішенко Д.С., д.е.н., доцент, 

завідувач кафедри журналістики та 

реклами КНТЕУ 

ІННОВАЦІЙНІ ІНСТРУМЕНТИ У 

РОЗВИТКУ БРЕНДА 

15-15 

Перевозова І.В., д.е.н., професор, 

завідувач кафедри підприємництва та 

маркетингу Івано-Франківський 

національний технічний університет 

нафти і газу 

MARCEL KURT MAINKA, Managing 

Partner by Geothermics Mainka 

Erdwärme & Brunnenbau GmbH 

УПРАВЛІНСЬКИЙ КОНСАЛТИНГ І 

ЦИФРОВІЗАЦІЯ: ОГЛЯД НА 

ВЗАЄМНИЙ РОЗВИТОК 

15-30 

Галина Заячковська, д.е.н., доц., 

Хмельницький кооперативний 

торговельно-економічний інстиут 

ТЕНДЕНЦІЇ СПОЖИВАННЯ 

СПОРТИВНИХ ТОВАРІВ В ЕПОХУ 

ПАНДЕМІЇ COVID-19 

15-45 

Савицька Н.Л., д.е.н., професор, 

завідувач кафедри маркетингу і 

комерційної діяльності Державного 

біотехнологічного університету 

ТРЕНДИ СПОЖИВЧОЇ ПОВЕДІНКИ 

НА РИНКУ ХАРЧОВИХ ПРОДУКТІВ 

16-00 

Марцін Ліповскі, доктор габ., 

завідувач кафедри маркетингу, 

Університет Марії Кюрі-

Склодовської в Любліні, м. Люблін 

(Польща) 

ФОРМУВАННЯ ІНСТРУМЕНТАРІЮ 

МАРКЕТИНГОВИХ КОМУНІКАЦІЙ 

СЛАБОУРБАНІЗОВАНИХ 

ТЕРИТОРІЙ 

 



РОБОТА СЕКЦІЙ 
 

Секція 1. 

АКТУАЛЬНІ ПРОБЛЕМИ ЗАСТОСУВАННЯ ТЕОРІЇ І ПРАКТИКИ 

МАРКЕТИНГУ, ПІДПРИЄМНИЦТВА, ТОРГІВЛІ ТА БІРЖОВОЇ 

ДІЯЛЬНОСТІ У РІЗНИХ СФЕРАХ ГОСПОДАРЮВАННЯ 
 

Керівник секції Ковальчук С.В. – завідувач кафедри маркетингу і 

торговельного підприємництва Хмельницького 

національного університету, д.е.н., професор 

 

Секретар Забурмеха Є.М. – доцент кафедри маркетингу і 

торговельного підприємництва Хмельницького 

національного університету, к.е.н., доцент 
 

1 

Андрушкевич З.М., 

Хмельницький національний 

університет 

ПОВЕДІНКА СПОЖИВАЧА В УМОВАХ 

COVID-19 

2 

Д. Асамоах-Черемех, 

Хмельницький національний 

університет 

МАРКЕТИНГОВІ ІНСТРУМЕНТИ 

ЗАБЕЗПЕЧЕННЯ ЕКОНОМІЧНОЇ БЕЗПЕКИ 

ПІДПРИЄМСТВА: СУТНІСТЬ ТА 

КЛАСИФІКАЦІЯ 

3 

АЛ ШАБАН АЛАА ТАБІТ 

НІАМА 

Національний університет 

біоресурсів і 

природокористування України 

ІННОВАЦІЙНА ДІЯЛЬНІСТЬ ПІДПРИЄМСТВ 

АГРАРНОГО СЕКТОРУ УКРАЇНИ: ОЦІНКА 

СТАНУ ТА МАРКЕТИНГОВІ ЧИННИКИ 

РОЗВИТКУ 

4 

Балук Н.Р., Дайновський Ю.А., 

Львівський торговельно-

економічний університет 

МСМ-РЕСУРСИ У РЕЗУЛЬТАТИВНОСТІ 

РОБОТИ КОМПАНІЙ 

5 
Бойко Р.В., Хмельницький 

національний університет 

КОНЦЕПТУАЛЬНІ ПІДХОДИ ДО 

ЗАСТОСУВАННЯ КОНЦЕПЦІЇ МАРКЕТИНГ-

МЕНЕДЖМЕНТУ НА ПІДПРИЄМСТВІ 

6 

Боліла С.Ю., Кириченко Н.В. 

Херсонський державний аграрно-

економічний університет 

ПІДХОДИ ДО ПРОСУВАННЯ ПРОДУКЦІЇ В 

АГРОБІЗНЕСІ ЗА НОВИХ РЕАЛІЙ 

ПРОДОВОЛЬЧОГО РИНКУ 

7 

Буднікевич І.М., Коломицева О.В., 

Шпаюк О.І., Чернівецький 

національний університет імені 

Юрія Федьковича 

ВПЛИВ ГЛОБАЛЬНИХ МАРКЕТИНГОВИХ 

ТРЕНДІВ НА ОНОВЛЕННЯ ІНСТРУМЕНТІВ 

МЕДИЧНОГО МАРКЕТИНГУ 
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Адреса оргкомітету конференції:  

вул. Інститутська, 11, к. 4-407, м. Хмельницький, 29016. 

Тел. +380679668660  

+380673817245 
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