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РЕГЛАМЕНТ РОБОТИ КОНФЕРЕНЦІЇ 
 
 

 

26 листопада 2020 року 
 

930 – 0955 Реєстрація учасників (конференція Zoom) 

1000 – 1630 Пленарне засідання (конференція Zoom) 

1630 – 1700 Закриття пленарного засідання (конференція Zoom) 

 

27 листопада 2020 року 
 

1100 – 1700 Робота в секціях (конференція Zoom) 

 

28 листопада 2020 року 
 

1100 – 1200 Пленарне засідання – закриття конференції 

(конференція Zoom) 
 

 

 
 

 

 
 

ІДЕНТИФІКАТОР КОНФЕРЕНЦІЇ: 
 

Тема: «Маркетингові технології в умовах глобалізації економіки 

України» 

 

XV міжнародна науково-практична конференція 

 

Конференція Zoom 

https://us02web.zoom.us/j/5336805847?pwd=bkFHellHMnhSYTJ1YTRU

Y3lHWERYdz09 

 

Ідентифікатор конференції: 533 680 5847 

Код доступу: 12345 

https://us02web.zoom.us/j/5336805847?pwd=bkFHellHMnhSYTJ1YTRUY3lHWERYdz09
https://us02web.zoom.us/j/5336805847?pwd=bkFHellHMnhSYTJ1YTRUY3lHWERYdz09


ПРОГРАМНИЙ КОМІТЕТ КОНФЕРЕНЦІЇ 
 

Почесний голова комітету: 

Скиба Микола Єгорович 
ректор Хмельницького національного університету, 

д.т.н., професор 

 

Члени комітету: 

Синюк О.М. 
проректор з наукової роботи Хмельницького національного 

університету, д.т.н., професор 
 

Матюх С.А. 
проректор з науково-педагогічної роботи Хмельницького 

національного університету, к.е.н., доцент 
 

Бондаренко М.І. 
декан факультету економіки і управління Хмельницького 

національного університету, к.е.н., доцент 

 

ОРГАНІЗАЦІЙНИЙ КОМІТЕТ КОНФЕРЕНЦІЇ 
 

Голова комітету: 

Крикавський Є.В. 

завідувач кафедри маркетингу і логістики 

Національного університету «Львівська політехніка», 

д.е.н., професор 
 

 

Співголови комітету: 

Ковальчук С.В. 

завідувач кафедри маркетингу і торговельного 

підприємництва Хмельницького національного 

університету, д.е.н., професор 
 

Федорченко А.В. 

завідувач кафедри маркетингу ім. А.Ф. Павленка 
ДВНЗ «Київський національний економічний університет 

імені Вадима Гетьмана», д.е.н., професор 
 

Лилик І.В. 
генеральний директор Української асоціації маркетингу, 

к.е.н.,доцент 
 

Заступники: 

Орлов О.О. 

професор кафедри маркетингу і торговельного 

підприємництва Хмельницького національного 
університету, д.е.н., професор 

 

Тельнов А.С. 

професор кафедри маркетингу і торговельного 

підприємництва Хмельницького національного 

університету, д.е.н., професор 

 

 

Вчений секретар: 

Карпенко В.Л. 

доцент кафедри маркетингу і торговельного 

підприємництва Хмельницького національного 

університету, к.е.н., доцент 
 

Технічний секретар: 

Забурмеха Є.М. 

доцент кафедри маркетингу і торговельного 

підприємництва Хмельницького національного 
університету, к.е.н., доцент 

 



ПЛЕНАРНЕ ЗАСІДАННЯ КОНФЕРЕНЦІЇ 
 

26 листопада 2020 року (початок о 1000) 
 

ВІДКРИТТЯ КОНФЕРЕНЦІЇ 

1. Привітальне слово голови програмного комітету, ректора 

Хмельницького національного університету, д.т.н., професора, 

Скиби М.Є. 

2. Привітальне слово проректора з наукової роботи 

Хмельницького національного університету, д.т.н., професора, 

Синюка О.М. 

3. Привітальне слово президента Хмельницької торгово-

промислової палати Белякової Н.М. 

4. Привітальне слово декана факультету економіки і управління, 

к.е.н., доцента, Бондаренка М.І. 

5. Привітальне слово завідувача кафедри маркетингу і 

торговельного підприємництва Хмельницького національного 

університету, д.е.н., професора, Ковальчук С.В. 
 

ДОПОВІДІ 
 

10-30 

Ковальчук С.В., д.е.н., професор, 

завідувач кафедри маркетингу і 
торговельного підприємництва 

Хмельницького національного 

університету 

СУЧАСНІ ГЛОБАЛІЗАЦІЙНІ 

ВИКЛИКИ ТА НАПРЯМИ ЇХ 

МАРКЕТИНГОВИХ РІШЕНЬ 

10-45 
Pawliszczy Dariusz, wojt Gminy 

Gromadka, Польща. 

TRANSFORMACJA. SAMORZAD A 

UNIA EUROPEJSKA NA 

PRZYKLADZIE GMINY 

GROMADKA. GMINA  GROMADKA 

– GMINA SUKCESU 

11-00 

Анісімова О.М., д.е.н., проф., 

завідувач кафедри інформаційних 
систем управління Донецький 

національний університет ім. В.Стуса 

(м. Вінниця) 

ПЕРСОНАЛЬНА СТРАТЕГІЯ 

ПІДПРИЄМЦЯ У СОЦІАЛЬНИХ 

МЕРЕЖАХ 

11-15 

Marcin Kęsy, doktor nauk 

ekonomicznych w dyscyplinie nauki o 

zarządzaniu, inżynier Informatyk, 
Польща 

ZARZĄDZANIE 

MIKROPRZEDSIĘBIORSTWEM W 

OKRESIE PANDEMII. STUDIUM 

PRZYPADKU 

11-30 

Орлов О.О., д.е.н., професор, 

професор кафедри маркетингу і 

торговельного підприємництва 
Хмельницького національного 

університету 

ІННОВАЦІЇ У ПЛАНУВАННІ ЗА 

УМОВ 

БАГАТОНОМЕНКЛАТУРНОГО 

ВИРОБНИЦТВА 

11-45 
Маєвський Меїр, директор 

ТОВ «СОУЛ ПЛЕНТ» 

МОЖЛИВОСТІ 

ВПРОВАДЖЕННЯ СИСТЕМ 

АВТОМАТИЗАЦІЇ ПРОЦЕСІВ 

НАУКОВО-ВИХОВНОЇ РОБОТИ 

ЗВО 



12-00 
Кострубська Алла, Head of 

Marketing Stfalcon 

ДОКАЗОВИЙ МАРКЕТИНГ: 

ІНСТРУМЕНТИ ТА 

ЗАСТОСУВАННЯ НА ПРАКТИЦІ 

12-15 

Окландер М.А., д.е.н., професор, 
завідувач кафедри маркетингу 

Одеського національного 

політехнічного університету 

МАРКЕТИНГ ЯК ЕКОНОМІЧНА 

НАУКА 

12-30 

Стець Оксана, PhD, Brand 
Consulting & Marketing Strategy ТМ 

«Молокія» 

КЛЮЧОВА ЦІННІСТЬ ФОКУС-

ГРУПОВИХ ДОСЛІДЖЕНЬ В 

ПРОЦЕСІ ФОРМУВАННЯ 

БРЕНДУ 

12-45 

Буднікевич І.М., д.е.н., професор, 
завідувач кафедри маркетингу, 

інновацій та регіонального 

розвитку Чернівецького 

національного університету 

МАРКЕТИНГОВІ 

ІНСТРУМЕНТИ НІВЕЛЮВАННЯ 

ЗАГРОЗ ТА МОЖЛИВОСТЕЙ 

РОЗВИТКУ ТУРИСТИЧНИХ 

ДЕСТИНАЦІЙ В СУЧАСНИХ 

УМОВАХ 

13-00 

Ужва Роман Юрійович, засновник 

Digital агентства Imrev. 10+ досвід в 
інтернет маркетингу. 

Сертифікований спеціаліст по 

Google ads, Google Analytics. 

ШТУЧНИЙ ІНТЕЛЕКТ У 

GOOGLE ADS АБО ЧОМУ 

ТЕХНІЧНИЙ СКІЛ 

МАРКЕТОЛОГІВ 

ВАЖЛИВІШИЙ ЗА ІНШІ 

13-15 

Танасійчук А.М., д.е.н., професор 

кафедри маркетингу та реклами 
Вінницького торговельно-

економічного інституту КНТЕУ 

ЧОРНА П'ЯТНИЦЯ: МІФИ ТА 

РЕАЛЬНІСТЬ! 

13-30 

Ілляшенко С.М., д.е.н., професор, 

професор кафедри менеджменту 

інноваційного підприємництва та 
міжнародних економічних відносин 

Національного технічного 

університету «Харківський 
політехнічний інститут» 

ПРОБЛЕМИ І ПЕРСПЕКТИВИ 

РОЗВИТКУ ПРОМИСЛОВОСТІ 

УКРАЇНИ В УМОВАХ 

ЧЕТВЕРТОЇ ПРОМИСЛОВОЇ 

РЕВОЛЮЦІЇ 

13-45 

Сагайдак М.П., д.е.н., професор, 

завідувач кафедри менеджменту 

ДВНЗ «Київський національний 
економічний університет імені 

Вадима Гетьмана» 

КЛЮЧОВІ ПАТЕРНИ ЗМІН І 

ПОВЕДІНКОВИХ РЕАКЦІЙ 

ПЕРСОНАЛУ КОМПАНІЙ ТА 

СПОЖИВАЧІВ В УМОВАХ 

COVID-19 

14-00 

Зозулев О.В., к.е.н., доцент кафедри 

промислового маркетингу НТУ 

«Київський політехнічний інститут 
ім. І. Сікорського» 

СИСТЕМА МАРКЕТИНГОВИХ 

МОДЕЛЕЙ ТОВАРУ ЯК 

ІНСТРУМЕНТ КОМПЛЕКСНОГО 

АНАЛІЗУ ЙОГО 

КОНКУРЕНТОСПРОМОЖНОСТІ 

14-15 

Федорченко А.В., д.е.н., професор, 

завідувач кафедри маркетингу імені 

А.Ф. Павленка ДВНЗ «Київський 
національний економічний 

університет ім. Вадима Гетьмана» 

БЕНЧМАРКІНГ У СИСТЕМІ 

ВИМІРЮВАННЯ СПОЖИВЧОЇ 

ЛОЯЛЬНОСТІ 

14-30 

Крикавський Є.В., д.е.н., професор, 
завідувач кафедри маркетингу і 

логістики, Національного 

університету «Львівська 
політехніка» 

АКТИВІЗАЦІЯ ВИКОРИСТАННЯ 

ІНТЕРНЕТ-МАРКЕТИНГУ У 

ДІЯЛЬНОСТІ КОМЕРЦІЙНИХ 

БАНКІВ УКРАЇНИ 



14-45 

Савицька Н.Л., д.е.н., професор, 

завідувач кафедри маркетингу і 

комерційної діяльності 
Харківського держаного 

університету харчування та торгівлі 

КЛЮЧОВІ ТРЕНДИ 

ПРОДОВОЛЬЧОГО 

МАРКЕТИНГУ 

15-00 

Григорук П.М., д.е.н., професор, 

завідувач кафедри автоматизованих 
систем і моделювання в економіці 

Хмельницького національного 

університету 

ЕКСПЕРИМЕНТАЛЬНІ МЕТОДИ 

СУЧАСНИХ МАРКЕТИНГОВИХ 

ДОСЛІДЖЕНЬ 

15-15 

Хрущ Н.А., д.е.н., професор, 

завідувач кафедри фінансів, 

банківської справи та страхування 
Хмельницького національного 

університету 

СКЛАДОВІ МЕХАНІЗМУ 

УПРАВЛІННЯ ІННОВАЦІЙНИМ 

РОЗВИТКОМ ПІДПРИЄМСТВ 

МАЛОГО І СЕРЕДНЬОГО 

БІЗНЕСУ 

15-30 

Мальчик М.В., д.е.н., професор, 
завідувач кафедри маркетингу 

Національного університету 

водного господарства та 
природокористування 

МАРКЕТИНГ ВІДНОСИН НА 

ВІТЧИЗНЯНИХ 

ПІДПРИЄМСТВАХ В УМОВАХ 

ГІБРИДНИХ ЗАГРОЗ 

15-45 

Гончар О.І., д.е.н., професор 

кафедри маркетингу і 

торговельного підприємництва 
Хмельницького національного 

університету 

МАРКЕТИНГ ПЕРСОНАЛУ, ЯК 

СУЧАСНА КОНЦЕПЦІЯ 

УПРАВЛІННЯ КАДРОВОЮ 

ПОЛІТИКОЮ ПІДПРИЄМСТВА 

16-00 

Бойчук І. В., к.е.н., доцент, доцент 
кафедри маркетингу Львівського 

торговельно-економічного 

університету. 

АДАПТАЦІЯ УПРАВЛІННЯ 

МАРКЕТИНГОМ ДО УМОВ 

ПАНДЕМІЇ COVID-19 

16-15 

Перевозова І.В., д.е.н., професор, 
завідувач кафедри підприємництва 

та маркетингу Івано-Франківський 

національний технічний 
університет нафти і газу 

СУЧАСНИЙ СТАН І ПРОБЛЕМИ 

РОЗВИТКУ МАРКЕТИНГОВОЇ 

ДІЯЛЬНОСТІ ЗВО УКРАЇНИ 

 



РОБОТА СЕКЦІЙ 

 

Секція 1. 

АКТУАЛЬНІ ПРОБЛЕМИ ЗАСТОСУВАННЯ ТЕОРІЇ І ПРАКТИКИ 

МАРКЕТИНГУ, ПІДПРИЄМНИЦТВА, ТОРГІВЛІ ТА БІРЖОВОЇ 

ДІЯЛЬНОСТІ У РІЗНИХ СФЕРАХ ГОСПОДАРЮВАННЯ 

 

Керівник секції Ковальчук С.В. – завідувач кафедри маркетингу і 

торговельного підприємництва Хмельницького 

національного університету, д.е.н., професор 

 

Секретар Забурмеха Є.М. – доцент кафедри маркетингу і 

торговельного підприємництва Хмельницького 

національного університету, к.е.н., доцент 
 

1 

Адасюк І.П. 
Національний університет водного 

господарства та 

природокористування 

ОН-ЛАЙН ПРОСУВАННЯ ПОСЛУГ 

БУХГАЛТЕРСЬКОГО АУТСОРСИНГУ 

2 

Андрушкевич З.М., Сітарчук О.В., 

Нянько В.М. 

Хмельницький національний 
університет 

ДІДЖИТАЛІЗАЦІЯ – ДІЄВИЙ ІНСТРУМЕНТ 

КОМУНІКАТИВНОЇ ПОЛІТИКИ 

ПІДПРИЄМСТВА В ПЕРІОД ПАНДЕМІЇ 

COVID-19 

3 

Бабич О.В. 

Технічний коледж Національного 

університету водного 
господарства та 

природокористування 

ОСОБЛИВОСТІ ЗАДОВОЛЕННЯ ВТОРИННИХ 

ПОТРЕБ СПОЖИВАЧІВ В УМОВАХ 

ЦИФРОВОЇ ЕКОНОМІКИ 

4 
Біловодська О.А., Шебеда К.В. 

Київський національний 

університет технологій та дизайну 

ЧИННИКИФОРМУВАННЯ 

МАРКЕТИНГОВИХ СТРАТЕГІЙ 

5 

Балук Н.Р., Бук Л.М., Дайновський 

Ю.А. 
Львівський торговельно-

економічний університет 

ПАНДЕМІЯ ЯК ФАКТОР ЗМІНИ 

КУПІВЕЛЬНОЇ ПОВЕДІНКИ СПОЖИВАЧІВ 

6 
О. Я. Бозуленко 

Чернівецький торговельно-

економічний інститут КНТЕУ 

ТЕОРЕТИЧНІ ПІДХОДИ ДО ФОРМУВАННЯ 

МАРКЕТИНГОВИХ СТРАТЕГІЙ У СФЕРІ 

ПОСЛУГ РОЗДРІБНОЇ ТОРГІВЛІ РЕГІОНУ 

7 

Бойко Р.В. 

Хмельницький національний 

університет 

УПРАВЛІННЯ СТРАТЕГІЄЮ РОЗВИТКУ 

ПІДПРИЄМСТВА НА РИНКУ 

8 

Боліла С.Ю. 

ДВНЗ «Херсонський державний 
аграрний університет» 

МАРКЕТИНГ ЯК ЧИНННИК ЗАБЕЗПЕЧЕННЯ 

КОНКУРЕНТОСПРОМОЖНОСТІ СІМЕЙНИХ 

ФЕРМЕРСЬКИХ ГОСПОДАРСТВ 

9 

Боліла С.Ю., Кириченко Н.В. 

Херсонський державний аграрний 

університет 
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