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X 

ЮВІЛЕЙНОЇ 

МІЖНАРОДНОЇ НАУКОВО-ПРАКТИЧНОЇ 

КОНФЕРЕНЦІЇ 

 

«МАРКЕТИНГОВІ ТЕХНОЛОГІЇ В УМОВАХ 

ГЛОБАЛІЗАЦІЇ ЕКОНОМІКИ УКРАЇНИ» 

 

1-5 грудня 2015 року 

 

м. Хмельницький 



 

РЕГЛАМЕНТ РОБОТИ КОНФЕРЕНЦІЇ 
 

 

2 грудня 2015 року 
 

 

1400 – 1900 Заїзд та реєстрація учасників (вестибюль 4 корпусу) 

 

 

3 грудня 2015 року 
 

 

900 – 1000 Реєстрація учасників (вестибюль 4 корпусу) 

1000 – 1400 Пленарне засідання (ауд. 3-207) 

1405 – 1500 Обід 

1505 – 1800 Круглий стіл “Компетентності майбутніх фахівців 

спеціальностей “Маркетинг” і “Підприємництво, 

торгівля та біржова діяльність” 
 

1830 –  Дружня вечеря 

 

 

4 грудня 2015 року 
 

 

1000 – 1300 Робота в секціях 

1000 – 1300 Ознайомлення з виробничо-комерційною діяльністю 

ТМ “Мамин хліб” 
 

 

5 грудня 2015 року 
 

 

1000 –  Пленарне засідання (закриття конференції) 
 

Від’їзд учасників конференції 



ПРОГРАМНИЙ КОМІТЕТ КОНФЕРЕНЦІЇ 
 

Почесний голова комітету: 

Скиба Микола Єгорович 
ректор Хмельницького національного університету, д.т.н., 

професор 
 

Члени комітету: 

Войнаренко М.П. 
проректор з науково-педагогічної роботи Хмельницького 

національного університету, д.е.н., професор 
 

Параска Г.Б. 
проректор з наукової роботи Хмельницького національного 

університету, д.т.н., професор 

Mirosław Wasielewski 
 

Społeczna Akademia Nauk w Łodzi, Polska  
 

Патора Р. 
ректор Вищої школи підприємництва і управління, м. Лодзь, 

Польща, д.е.н., професор 

Йохна М.А. 
проректор з міжнародних зв’язків Хмельницького 

національного університету, д.е.н., професор 
 

Бондаренко М.І. 
декан факультету економіки і управління Хмельницького 

національного університету, к.е.н., доцент 
 

ОРГАНІЗАЦІЙНИЙ КОМІТЕТ КОНФЕРЕНЦІЇ 
 

Голова комітету: 

Крикавський Є.В. 

завідувач кафедри маркетингу і логістики 

Національного університету “Львівська політехніка”, 

д.е.н., професор 
 

Співголови комітету: 

Ковальчук С.В. 

завідувач кафедри маркетингу і товарознавства 

Хмельницького національного університету, д.е.н., 

професор 
 

Чухрай Н.І. 
проректор з наукової роботи Національного університету 

“Львівська політехніка”, д.е.н., професор 
 

Лилик І.В. 
генеральний директор Української асоціації маркетингу, 

к.е.н.,доцент 
 

Заступники: 

Савіна Г.Г. 
проректор з наукової роботи Херсонського національного 

технічного університету, д.е.н., професор 
 

Кендюхов О.В. 
голова Всеукраїнської спілки вчених-економістів, д.е.н., 

професор 
 

Орлов О.О. 

професор кафедри маркетингу і товарознавства 

Хмельницького національного університету, д.е.н., 

професор 
 

Трішкіна Н.І. 

директор Хмельницького торговельно-економічного 

коледжу Київського національного торговельно-

економічного університету, к.е.н., доцент 
 

Гончар О.І. 
професор кафедри маркетингу і товарознавства 

Хмельницького національного університету, д.е.н., доцент 
 

Вчений секретар: 

Карпенко В.Л. 
доцент кафедри маркетингу і товарознавства 

Хмельницького національного університету, к.е.н., доцент  



ПЛЕНАРНЕ ЗАСІДАННЯ КОНФЕРЕНЦІЇ 
 

3 грудня 2015 року (початок о 1000) 

3 корпус ХНУ, ауд. 3-207 
 

ВІДКРИТТЯ КОНФЕРЕНЦІЇ 
1. Привітальне слово голови програмного комітету, ректора 

Хмельницького національного університету, д.т.н., професора, Скиби М.Є. 
2. Привітальне слово проректора з наукової роботи Хмельницького 

національного університету, д.т.н., професора, Параски Г.Б. 

3. Привітальне слово проректора з навчально-педагогічної роботи 
Хмельницького національного університету, д.е.н., професора, Войнаренка 

М.П. 
4. Привітальне слово проректора з міжнародних зв’язків, завідувача 

кафедри менеджменту, д.е.н., професора, Йохни М.А. 
5. Привітальне слово декана факультету економіки і управління, к.е.н., 

доцента, Бондаренка М.І. 

6. Привітальне слово завідувача кафедри маркетингу і товарознавства 
Хмельницького національного університету, д.е.н., професора, Ковальчук С.В. 

 

ДОПОВІДІ 
 

Ковальчук С.В., д.е.н., професор, завідувач кафедри маркетингу і 
товарознавства Хмельницького національного університету 

“Краудтехнології на службі маркетингу” 
 

Крикавський Є.В., д.е.н., професор, завідувач кафедри маркетингу і 
логістики Національного університету “Львівська політехніка” 

“Промислові ланцюги поставок: між ефективністю та 

відповідальністю” 
 

Стадник В.В., д.е.н., професор, професор кафедри менеджменту 
Хмельницького національного університету 

“Організаційна оболонка та інституційні передумови ефективної 

взаємодії різноманітностей у сучасних корпораціях” 
 

Лилик І.В., к.е.н., доцент, генеральний директор Української асоціації 
маркетингу, національний представник ESOMAR в Україні 

“Дуальна освіта: перспективи для України в умовах глобалізації” 
 

Кендюхов О.В., д.е.н., професор, голова Всеукраїнської спілки вчених-
економістів 

“Маркетингові пріоритети створення нової виробничої бази 

України” 
 

Оксана Стець, начальник відділу стратегічного маркетингу 
ПрАТ “Тернопільський молокозавод” 

“Цифровий інструментарій в реалізації комплексу маркетингу” 
 

Mahefa Andri, Prof. Dr. rer. pol. Westächsische Hochshule Zwikau, Germany 

“Eye tracking as powerfull marketing tool” 



 

Maciejczak Mariusz, Ph.D. Faculty of Economic Sciences Warsaw University 
of Life Sciences – SGGW 

“Marketing research of market biofuel in Ukraine” 
 

Mirosław Wasielewski, Społeczna Akademia Nauk w Łodzi, Polska 

“Квантифікування відносин підприємств із клієнтами” 
 

Орлов О.О., д.е.н., професор, професор кафедри маркетингу і 
товарознавства Хмельницького національного університету 

“Гибкое планирование в условиях рынка” 
 

Савіна Г.Г., д.е.н., професор, проректор з наукової роботи Херсонського 
національного технічного університету 

“Принцип довіри у рекламній діяльності” 
 

Трішкіна Н.І., к.е.н., доцент, директор Хмельницького торговельно-
економічного коледжу КНТУ 

“Проблемні питання маркетинг-логістичного забезпечення у 

виробничо-торговельних ланцюгах” 
 

Іванюк В.В., керівник прес-офісу ПАТ КБ “Приват Банк” у 
Хмельницькій області 

“Використання освітніх програм у просуванні продуктів Приват 

Банку” 
 

Гончар О.І., д.е.н., доцент, професор кафедри маркетингу і 
товарознавства Хмельницького національного університету 

“Актуалізація управління економічним потенціалом підприємства за 

умов глобалізації” 
 

Патора Р., д.е.н., проф., Суспільна академія наук, м. Лодзь (Польща) 

“Розвиток послуг автозаправних комплексів для забезпечення 

громадської корисності” 
 

Тєлєтов О. С., д.е.н., професор, професор кафедри маркетингу та 
управління інноваційною діяльністю Сумського державного університету 

“Підвищення ролі маркетингу в різних сферах життєдіяльності 

людини” 
 

Кострубська А.Ф., керівник маркетингового відділу Інтернет-магазину 
Caseshop.com.ua 

“Маркетинг соціальних мереж: сучасний тренд чи невід’ємний 

елемент успіху?” 
 

Лямзіна О.В., заступник генерального директора з комерційних питань 

ТРК «Поділля-Центр» 

“Суспільне мовлення – крок до глобалізації економіки України” 
 

Білявець О. В., керівник з розвитку фірмової мережі ТМ «Мамин хліб» 

“Створення та розвиток бренду «Мамин хліб»” 
 

Карачина Н. П, д.е.н., проф., завідувач кафедри менеджменту та 
моделювання в економіці Вінницького національного університету 

“Поведінкові моделі реорганізації бізнесу на прикладі промислових 

підприємств Вінницької області” 



 

Мороз О. В., д.е.н., проф., професор кафедри менеджменту та 

моделювання в економіці Вінницького національного університету 

“Брендинг сільських територій: сучасний стан, проблеми реалізації 

та перспективи” 
 



РОБОТА СЕКЦІЙ 
 

Секція 1. 

АКТУАЛЬНІ ПРОБЛЕМИ ЗАСТОСУВАННЯ ТЕОРІЇ І ПРАКТИКИ 

МАРКЕТИНГУ У РІЗНИХ СФЕРАХ ГОСПОДАРЮВАННЯ 
 

4 грудня (зала засідань ректорату 3-207) 
 

Керівник секції Ковальчук С.В. – завідувач кафедри маркетингу і товарознавства 
Хмельницького національного університету, д.е.н., професор 

Секретар Бичікова Л.А. – доцент кафедри маркетингу і товарознавства 
Хмельницького національного університету, к.е.н., доцент 

 

1 
Алексеєнко Л. М., Карпа І. С. 

Тернопільський національний 

економічний університет 

ТРАНСФОРМАЦІЯ РИНКУ ЖИТЛОВОЇ 

НЕРУХОМОСТІ В КОНТУРІ НЕВИЗНАЧЕНОСТІ 

СВІТОВОЇ ЕКОНОМІКИ 

2 
Андрушкевич З. М. 

Хмельницький національний 

університет 

АКТУАЛЬНІСТЬ ЗАСТОСУВАННЯ КОНЦЕПЦІЇ 

ХОЛІСТИЧНОГО МАРКЕТИНГУ 

3 
Бичікова Л. А. 

Хмельницький національний 

університет 

МАРКЕТИНГОВИЙ ІНСТРУМЕНТАРІЙ 

ПРОСУВАННЯ БАНКІВСЬКИХ ПРОДУКТІВ І 

ПОСЛУГ 

4 
Бойко Р. В. 

Хмельницький національний 

університет 

ПРОБЛЕМИ ДОСЛІДЖЕННЯ ПОВЕДІНКИ 

СПОЖИВАЧІВ ТОРГОВЕЛЬНИХ ПІДПРИЄМСТВ 

5 
Бойчук І. В. 

Львівська комерційна академія 
СКЛАДОВІ УСПІХУ ІНТЕРНЕТ-ТОРГІВЛІ ДЛЯ 

ПІДПРИЄМСТВ 

6 

Буга Н.Ю., Мала А.Л., 

Яворська Н.З. 

Вінницький торговельно-

економічний інститут КНТЕУ 

ФАКТОРИ РОЗВИТКУ МАРКЕТИНГОВОГО 

ПОТЕНЦІАЛУ ПІДПРИЄМСТВА 

7 
Бурдяк О. М., Бурдяк О. В.  

Чернівецький торговельно-

економічний інститут КНТЕУ 

РОЗРОБКА ІМІДЖУ ДЕРЖАВИ ЯК СКЛАДОВА 

АНТИКРИЗОВОЇ ПОЛІТИКИ 

8 
Бурліцька О. П.  

Тернопільський національний 

технічний університет ім. І. Пулюя 

СЕМПЛІНГ ЯК ОСНОВНИЙ ВИД CONSUMER 

PROMOTION 

9 
Бурліцька О. П., Піняк І. Л. 

Тернопільський національний 

технічний університет ім. І. Пулюя 

ВИКОРИСТАННЯ ТЕХНОЛОГІЙ 

МЕРЧАНДАЙЗИНГУ В МАГАЗИНАХ ДИТЯЧИХ 

ТОВАРІВ 

10 
Вальков О.Б. Хмельницький 

національний університет 
МОДЕЛЮВАННЯ ЕКОНОМІЧНИХ РИЗИКІВ у 

МАРКЕТИНГОВІЙ ДІЯЛЬНОСТІ ПІДПРИЄМСТВА 

11 

Войнаренко С. М. 

Хмельницкий национальный 

университет 

КОНЦЕПЦІЇ ОЦІНКИ БРЕНДІВ РЕКЛАМНИХ 

КОМПАНІЙ 

12 

Галка І. О., Бичікова Л. А. 

Хмельницький національний 

університет 

НОВІТНІ ПІДХОДИ ДО СУЧАСНИХ 

МАРКЕТИНГОВИХ КОМУНІКАЦІЙ 

13 

Galchynska Julia 

National University of Life and 

Environmental Sciences of Ukraine 

MARKETING RESEARCH OF MARKET BIOFUEL IN 

UKRAINE 

14 
Гвоздецька І. В. 

Хмельницький національний 

університет 

ПІДХОДИ ДО ВИБОРУ ЗАРУБІЖНОГО РИНКУ: 

АНАЛІЗ ТА ПЕРСПЕКТИВИ ЗАСТОСУВАННЯ 

15 Гвоздецька І. В. ТЕОРЕТИКО-МЕТОДИЧНІ ОСНОВИ ФОРМУВАННЯ 



Хмельницький національний 

університет 

ІМІДЖУ ПІДПРИЄМСТВА ЯК ВАЖЛИВОЇ 

СКЛАДОВОЇ ПОСИЛЕННЯ КОНКУРЕНТНИХ 

ПЕРЕВАГ 

16 
Головащенко А. В. 

Хмельницький національний 

університет 

ІСТОРИЧНІ АСПЕКТИ СТВОРЕННЯ СВІТОВИХ 

БРЕНДІВ 

17 
Голубовська О. А. 

АТ “ОТП Банк” в 

м. Хмельницький 

СИСТЕМА МАРКЕТИНГОВОГО ЗАБЕЗПЕЧЕННЯ 

ІННОВАЦІЙНОЇ ДІЯЛЬНОСТІ ПІДПРИЄМСТВ 

18 
Gordeeva T. A., Kovalchuk S. V. 

Khmelnitsky national university 
MARKETING ENVIRONMENT AND ITS IMPACT ON 

THE ASSORTMENT POLICY OF AN ENTERPRISE 

19 
Григор’єва Л. В.  

Хмельницький національний 

університет 

ЗАПРОВАДЖЕННЯ ЕЛЕКТРОННОГО ДОГОВОРУ У 

ВІТЧИЗНЯНІЙ ІНТЕРНЕТ-ТОРГІВЛІ 

20 
Дайновський Ю. А. 

Львівська комерційна академія 

ОСОБЛИВОСТІ РОЗВИТКУ СУЧАСНОГО 

МАРКЕТИНГУ 

21 
Дибчук Л. В. 

Хмельницький національний 

університет 

РОЛЬ УПРАВЛІННЯ В МАРКЕТИНГОВІЙ 

ДІЯЛЬНОСТІ ПРОМИСЛОВИХ ПІДПРИЄМСТВ 

22 
Ковальчук С. В., Кукурудза Д. О. 

Хмельницький національний 

університет 

СУЧАСНІ ТРЕНДИ РИНКУ МАРКЕТИНГОВИХ 

КОМУНІКАЦІЙ 

23 
Длугунович Н.А. 

Хмельницький національний 

університет 

ВИКОРИСТАННЯ ОНЛАЙН-ІНСТРУМЕНТІВ ДЛЯ 

ПРОСУВАННЯ ТОВАРІВ ТА ПОСЛУГ 

24 
Довгунь О. С. 

НУ «Львівська політехніка» 

КВАНТИФІКУВАННЯ ВІДНОСИН ПІДПРИЄМСТВ ІЗ 

КЛІЄНТАМИ 

25 
Добровольська К. А. 

Хмельницький національний 

університет 

ПРОБЛЕМИ МАРКЕТИНГОВОГО МЕНЕДЖМЕНТУ 

В СУЧАСНИХ УМОВАХ ГОСПОДАРЮВАННЯ 

26 
Дражниця С. А. 

Хмельницький національний 

університет 
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