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Il MixXkHOpOAHUIM KOHKYPC KBARiPiKAUIMHMX pO6iIT 3 m
MOPKETUHry, peknamu, digital-koMmyHikauin Ta @

ynpaBniHHA 6peHaamMm 3a nepLunM (6aKanNaBpPCbKUM)
Ta Apyrmm (MarictepcbkuM) PBO

KA®ELPA
MAPKETUHTY

ETanu npoBeAeHHs: | L | | ‘

KoHKypC NpoBOANTUMETLCS Y ABa TYpWU. \j ‘ \ \ \

Bia6ipkoBuia Typ KoHkypcy BIAOYAeTHCA ¥ 3aKnafax BULLOI : ' !

ocBITK A0 22 TpaBHsA 2026 poky. "

Apyrwnia Typ Konkypcy Biabyaetbes 1-12 yepsHa 2026 poky

y popmari 3acigaHHa KOHKYPCHOT KOMICIT, f0 CKnagy Kol

BXxoaATb HIM 3BO, HayKoBMX yCTaHOB, a TakKoX NPOBIAHI

daxiByl NIANPUNEMCTB Ta OpraHi3au|i. -
’/ Hapcunatum po6oTtum Heobx1aHO
o A0 29 TpaBHsa 2026 poky

3aCHOBHUKU:

XMenbHULUbKWIA HaulOHaNbHUN
yHIBepcuTeT

(M. XMenbHUUBKIWIA, YKpaiHa)
YHIBepcuUTeT TOpriBal | nocayr

(M. Mo3HaHb, MonbLya)

AKageMisi eKOHOMIYHUX HayK Mongosun
(M. KnwimnHis, Mongosa)

CyXyMCbKWIA Aep>KaBHUIA YHIBepcuTeT
(M. T6101CI1, Fpy3I9)

Meta KOHKypcCy — nigBULLIEHHSA 9KOCTI NiAroToBKM 3406yBAYIB
BULLOI OCBITWU, WO CMPUATUME PO3BUTKY NIANPUEMHULBKOI
OIANBbHOCTI  TO  30[0BOJSIEHHIO  ICHYNOUOI  noTpebu y
KBOMiIPIKOBAHMX  PaXiBUAX, MOKPALLEHHA criBnpaui  3i
CTEWKronaepamMu B UIiNIOMy Ta po60oToA0BLAMM | MPAKTUKAMU
30KpPEMQ; 3ASTyUYEHHS T 300XOUEHHS TASNTOHOBUTOI Moo Ao
HOYKOBO-AOCMIAHOI  AiANbHOCTI Yy cdepi  MAPKETUHTY,
peknamu, digital-koMyHikauin Ta ynpaeriHHA 6peHaaMu;
PO3BUTOK  3A0THOCTI Yy  3000yBAUIB  BULLOI  OCBITU
30CTOCOBYBATU MKXAUCLMNIIHAPHUMA N MXrarnysesum niaxia
TO NOEAHYBATU YMiHHSA, 3HOHHA N HOBUKMK 3 PI3HUX FONy3en;
3a6e3rneyeHHs NigroToBkm GAxiBLIB, AKi BOMOAIKOTb CYUYOACHUM
KPEeATUBHUM, IHHOBALIMHUM | NPUKIAAHUM IHCTPYMEHTAPIEM
MOPKETUHry, peknamu, digital-koMyHikauin 1a 6peHaUNHrY;
IMMIEMEHTALIA  E€BPOMENCBbKMX  LIIHHOCTEN, MOLUMPEHHS
KPALLMX MPAKTUK HOMUCOHHA KBANIQIKALIMHUX PO6IT
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	ЗА ПІДТРИМКИ МОН УКРАЇНИ Лист № 1/3371-26 від 20.02.2026 р.
	III Міжнародний конкурс кваліфікаційних робіт з маркетингу, реклами, digital-комунікацій та  управління брендами за першим (бакалаврським) та другим (магістерським) РВО
	Етапи проведення:
	Конкурс проводитиметься у два тури.  Відбірковий тур Конкурсу відбудеться у закладах вищої освіти до 22 травня 2026 року.  Другий тур Конкурсу відбудеться 1-12 червня 2026 року у форматі засідання Конкурсної комісії, до складу якої входять НПП ЗВО, наукових установ, а також провідні фахівці підприємств та організацій.

	Надсилати роботи необхідно  до 29 травня 2026 року
	Координаторка конкурсу:  доцент кафедри маркетингу Хмельницького національного університету  Літинська  Валентина Анатоліївна,  телефон +380969867493, електронна скринька: marketyng@khmnu.edu.ua
	Мета Конкурсу – підвищення якості підготовки здобувачів вищої освіти, що сприятиме розвитку підприємницької діяльності та задоволенню існуючої потреби у кваліфікованих фахівцях; покращення співпраці зі стейкґолдерами в цілому та роботодавцями і практиками зокрема; залучення та заохочення талановитої молоді до науково-дослідної діяльності у сфері маркетингу, реклами, digital-комунікацій та управління брендами; розвиток здатності у здобувачів вищої освіти застосовувати міждисциплінарний й міжгалузевий підхід та поєднувати уміння, знання й навики з різних галузей; забезпечення підготовки фахівців, які володіють сучасним креативним, інноваційним і прикладним інструментарієм маркетингу, реклами, digital-комунікацій та брендингу; імплементація європейських цінностей; поширення кращих практик написання кваліфікаційних робіт

	Подані на конкурс кваліфікаційні роботи мають відповідати вимогам галузевих стандартів та  «Положенню про Конкурс»
	тисніть для  ознайомлення



