XMENbHULUbKUA HALIOHATbHUWU YHIBEPCUTET
KAGOEOPA MAPKETUHTY

XIV BCEYKPAIHCbKWW OH-/TAWH KOHKYPC CTYOEHTCbKUX
PEKJIAMHUX MNMPOEKTIB

NOJTOXXEHHYA
TEPMIH OrOJIOLLEHHA PE3YJIbTATIB: 19 JINCTOIMNALA 2026 POKY

I OPlrAHISATOPU KOHKYPCY:

* Kadbeapa MapKeTUHIy
XMeNbHMLbKOIro HalioHanbHOro YHIiBEpCcUTETY

NMAPTHEPMU:

* TM «WISHLIST» — 6peH, MOMOAIKHOI KOCMETUKU
Instagram @wishlistcosmetics_ua

BN OPrAHISALIMHUN KOMITET KOHKYPCY:
Bitanin KAPMEHKO - pgekaH ¢aKynbTeTy €KOHOMIKM i ynpaBniHHA XMelbHULbKOIro HalioHanbHOro
YHiBepcuUTeTy, O.€.H., OOLEeHT

IpuHa 3AKPUXXEBCbKA - 3aBigyBauy Kadeopun MapKeTUHry XMenbHULbKOrO HalioHasnbHOro
YHiBEepCUTETY, K.€.H., OOLEHT
BaneHtTuHa JIITUHCbKA - poueHT Kadeopun MapKeTUHry XMesfbHULbKOrO HaLioHanbHOro

YHiBEpPCUTETY, K.€.H., OLEHT

I 1. L1l TA BABOAHHA KOHKYPCY:
1.1. CNPUSHHA YTBEPIXKEHHIO MPUHLMMIB PO3POOKM peKlaMu Ta eTUKM peKNaMyBaHHS Yy coLlianbHin
chenpi.
1.2. MMowyK Ta Monynapusalia TBOPUYMX OOCArHEeHb CTYyOEHTCbKOi Ta YYHIBCbKOI Mosnogi y ranysi
peknamu.
1.3. MigBULLEHHA PiBHSA MiAFOTOBKU criewianicTiB y chepi MapKeTUHry.
1.4. Bigbip Kpalwmux pobiT Ta iXHE pO3MiLLEeHHA Ha iHpopMaLLiMHKMX HoCIAax.

I 2. YYACTb Y KOHKYPCI:
2.1. YuyacHukoM KoHKypcy Moyke 6yTu Byab-gKa 0coba, Lo € CTYAEHTOM abo y4HeM OCBITHbOIO 3aKagy
yCix $opM BIACHOCTI.
2.2. YyacTb y KOHKypCi € Ang y4acHuKiB 6€3KOLUTOBHOIO.
2.3. Onga yyacTi y KoHKypci HeobxigHO 060B'A3KOBO 3aNOBHUTU TUMOBY = peecTpauiiHy GopMy 3aaBKU.
Po6oTn 6e3 peecTtpauiiHoi popMmM o ydacTi y KOHKypcCi He pgornyckatoTbCs. KOXXeH YyYacHUK Moxke
rnogaTtu Ao TPbOX Po6iT. Ha KOXHY po60oTy 3aNOBHIOETbLCSH OKpeMa 3asiBKa.
2.5. o y4acTi y KoHKypcCi gonyckatoTbca poboTU, BUKOHAHI rpynoto ocib (KinbKicTb oci6 y rpyni Mae
CKMapaTu He 6inblue TPbox).
2.6. TepMiH nopaHHeA pob6iT — po 13 nuctonaga 2026 p. MNicna BKa3aHOro TepMiHy poboTu 0o yyacTi y
KoHKypcCi He gonyckatloTbcs.
2.7. Yci po6boTu, wo Hagivwnu po OprkoMiteTy KOHKypcy, pPeLeH3yTbCAa Ta YYACHUKOBI He
rnoBepTatoTbCS.
2.8. YYaCHMK rapaHTy€ BflacHe aBTOPCTBO Ta OAOTPUMMaHHA aBTOPCbKMUX MPaB Ha PeK/aMHi TBOPU, LLO
HagicnaHi o OprkomiTeTy (My3MKa, XyO0XHi 06pasu ToLlo).



https://forms.gle/UmXXYoLV8a2hx8uJ6
https://wishlist.kyiv.ua/
https://www.instagram.com/wishlistcosmetics_ua/

mmm 3. HOMIHALLIT KOHKYPCY:
3.1. Y Mexax KoHKypcy NpoBoadaTbCa TBOPYi KOHKYpPCU (HOMiHaLi):
3.1.1. MaTpioTU4Ha Ta couianbHa peKjlaMa (OpyKoBaHa, Bigeo, ayaio). [eTanbHa iHCTPYKLia w000
BMKOHAHHA 3aBAaHHA 3.1.1. B NyHKTI 4.1. [ono)xeHHS.
3.1.2. KomMepuitHa pekslaMa (OpyKoBaHa, Bigeo, aypio). [eTanbHa iHCTPYKLUIa LWOOO BUKOHAHHA
3aBOaHHA 3.1.2. B NyHKTI 4.2. [onoyXeHH4.
3.1.3. «<Min 3aknag ocBiTU (LWWKoNa, riMHasiq, niuein) — Hankpawmm» (CTBOPEHHA KpeaTUBHOI peKTaMHOI
npoayKLuii (opykoBaHoOi, Bigeo, aymnio), crnpsaMoBaHOi Ha Monyndpu3alilo BMAaCHOrO HaB4YallbHOIO
3aKagy).
3.1.4. DopMyBaHHS ocob6ucToro 6peHAay «Y 6isHecy 3aBXXAMU € 06IMYUS | Le Mil ocobucTun 6peHa».
(1.3gicHnUTK SWOT aHanisa cBOEi OCOOBUCTOCTI; 2. 3aMOBHUTU HACTYMHI CKMagoBi, O BBaXakoTbCs
ineHTUdIiKauinHMMM pucaMm ocobuctoro 6peHay: camMoioeHTUdIKaLif, eKCnepTHICTb, LiHHOCTI, Lini,
opuriHanbHicTb, nereHga; 3. 3pobUTU BigeonpeseHTalilo ocobucTtoro 6peHay — oo 30 c.). OeTanbHa
iHCTPYKLIga WoOo0 BUKOHAHHA 3aBOaHHSA 3.1.4. B NYyHKTI 4.3. [oNOXXeHHS.

I HOMIHALIAG NAPTHEPIB:
3.1.5. CTBopuUTU KpeaTMBHUM 6aHep/Bigeo/aHimauilo y ¢opmaTtax 3:4 (ny6nikauia iHcTtarpam/
dencbyk) Ta 9:16 (ictopia iHcT/P6), a Takok JOOATKOBE KPEATUBHE CMNEL3ABOAHHS. JeTtanbHa
iHCTPYKLIA LWoO0 BUKOHAHHA 3aBAaHHA 3.1.5. B MyHKTI 4.4.

4, TEXHINHI BUMOI'M OO YYACTI Y KOHKYPCI:

4.1. POGOTU Ha KOHKYPC Yy BUFNAL4i OPYKOBaHOI peKnaMu NpencTaBfisioTbCa BUKITIOYHO Y eNeKTPOHHOMY
Burnagi y ¢opmatax .TIFF, jpeg, .psd, .png WNEGXOM MPUKPINIEHHS ¢anny A0 peecTpaLliriHoi ¢popmu
abo HaAcu/IAHHS HA e/1eKTPoHHy agpecy marketyng@khmnu.edu.ua. Mo)kHa TaKoX CaMOCTIMHO
MPUHECTU FoToBI PO6OTU, 3aMNmcCaHi Ha eNeKTPOHHUX Hocigax, Ha Kadenpy MapKEeTUHFY 3a afpecoto:
YKpaiHa, 29016, XMenbHULbKa 06/1., M. XMeNbHULbKUK, BYN. IHCTUTYTCbKa, 11, K. 517.

4.2. PO60TM Ha KOHKYpPC y BUrMIA4i Bideo 4M aydio peknamMu NpUMMaloTbC BUKITIOUHO Y LMGPOBOMY
dopMaTi LWNAXOM MPUKPINAeHHS ¢ariy 4O peecTpauUifiHOI popmm abo HAACUIAHHS HQ €/1eKTPOHHY
agpecy marketyng@khmnu.edu.ua. Bineoponuk Mae TpuBaTu He Binblie 2-x XBUMUH (120 ceKkyHA).
Bineo po6oTM MNOBMHHI YUTATUCb CTaHOAPTHUMKU MporpaMaMm ornepauirnHoi cuctemm Windows
(Windows Media Player). TakoX MO)Ha CaMOCTIMHO MNPUHECTU TFOoTOoBi pPo6oTHU, 3anmcaHi Ha
€TeKTPOHHMX HOCIiaX, Ha Kadeopy MapKeTUHrY.

4.3. BUMOru 00 yvacTi B HoMiHauii DopMyBaHHSA ocobucToro 6peHay — «Y 6i3Hecy 3aBXXam € obnmyyg i
Le Min ocobuctmnm 6peHay» ¢ "TUCHYTU TyT"

KpuTepii ouiHIOBaHHA po6iT y HoMiHauiax 3.1.1-3.1.4

1. BinpnoBigHicTb po60oTu TeMi KoOHKypcy Ta HOMiHaLii — oo 2 6anis;

2. AKTyanbHicTb 06paHoi TeMu — oo 3 6anis;

3. TNnbuHa po3KpuUTTa TeMu — Oo 5 6anis;

4. OpuriHanbHICTb Ta KpeaTUBHICTb igei i opMuM BUKNaOy KOHKYPCHOI poboTu —go 5 6anis;
5. EcTeTuKa Ta Au3anH — oo 2 6anis;

6. Cuna eMoLiMHOro BN/UBY i AICKpPaBicTb NogaHHA MaTepiany — 0o 3 6anis.

Makcumym - 20 6anis

4.3. TEXHIYHI BUMOI'M 0O YYACTI Y HOMIHALII MAPTHEPIB:
= BuuMoru oo peknaMHux kpeatmeis WISHLIST "TUCHY TN TyT"

I 5. BUSBHAYEHHA NMEPEMOXKLIIB KOHKYPCY:
MepemoxLui KoOHKYypCY BM3HaYaloTbCsl OPrKOMITETOM Ta NpPeAcTaBHUKaAMU NapHEPIB LUIAXOM TaEMHOIO
rosiocyBaHHS.
Yci nepemMoxui y HoMiHauiax 3.1.1-31.4 oTpuMaloTb LUiHHI nogapyHku Big 6peHpoy «WISHLIST».
MepeMoxkui y HoMiHaLii 3.1.5 oTpuMatoTb OCOBJIUBI nogapyHKuU Big 6peHay «WISHLIST».

KOHTAKTU OPTAHI3ALLIAHOIO KOMITETY KOHKYPCY:

* e-mail: marketyng@khmnu.edu.ua
» +38(096) 9867493 NiTMHCbKa BaneHTUHa AHaToniiBHa
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	КАФЕДРА МАРКЕТИНГУ
	ХIV ВСЕУКРАЇНСЬКИЙ ОН-ЛАЙН КОНКУРС СТУДЕНТСЬКИХ РЕКЛАМНИХ ПРОЄКТІВ
	ПОЛОЖЕННЯ
	ТЕРМІН ОГОЛОШЕННЯ РЕЗУЛЬТАТІВ: 19 ЛИСТОПАДА 2026 РОКУ
	ОРГАНІЗАТОРИ КОНКУРСУ:
	▪︎Кафедра маркетингу
	Хмельницького національного університету

	ПАРТНЕРИ:
	▪︎ТМ «WISHLIST» – бренд молодіжної косметики
	Instagram @wishlistcosmetics_ua

	ОРГАНІЗАЦІЙНИЙ КОМІТЕТ КОНКУРСУ:
	Віталій КАРПЕНКО – декан факультету економіки і управління Хмельницького національного університету, д.е.н., доцент
	Ірина ЗАКРИЖЕВСЬКА – завідувач кафедри маркетингу Хмельницького національного університету, к.е.н., доцент
	Валентина ЛІТИНСЬКА – доцент кафедри маркетингу Хмельницького національного університету, к.е.н., доцент

	1. ЦІЛІ ТА ЗАВДАННЯ КОНКУРСУ:
	1.1. Сприяння утвердженню принципів розробки реклами та етики рекламування у соціальній сфері.
	1.2. Пошук та популяризація творчих досягнень студентської та учнівської молоді у галузі реклами.
	1.3. Підвищення рівня підготовки спеціалістів у сфері маркетингу.
	1.4. Відбір кращих робіт та їхнє розміщення на інформаційних носіях.

	2. УЧАСТЬ У КОНКУРСІ:
	2.1. Учасником Конкурсу може бути будь-яка особа, що є студентом або учнем освітнього закладу усіх форм власності.
	2.2. Участь у Конкурсі є для учасників безкоштовною.
	Роботи без реєстраційної форми до участі у Конкурсі не допускаються. Кожен учасник може подати до трьох робіт. На кожну роботу заповнюється окрема заявка.
	2.5. До участі у Конкурсі допускаються роботи, виконані групою осіб (кількість осіб у групі має складати не більше трьох).
	2.6. Термін подання робіт – до 13 листопада 2026 р. Після вказаного терміну роботи до участі у Конкурсі не допускаються.
	2.7. Усі роботи, що надійшли до Оргкомітету Конкурсу, рецензуються та учасникові не повертаються.
	2.8. Учасник гарантує власне авторство та дотримання авторських прав на рекламні твори, що надіслані до Оргкомітету (музика, художні образи тощо).

	3. НОМІНАЦІЇ КОНКУРСУ:
	3.1. У межах Конкурсу проводяться творчі конкурси (номінації):
	3.1.1. Патріотична та соціальна реклама (друкована, відео, аудіо). Детальна інструкція щодо виконання завдання 3.1.1. в пункті 4.1. Положення.
	3.1.2. Комерційна реклама (друкована, відео, аудіо). Детальна інструкція щодо виконання завдання 3.1.2. в пункті 4.2. Положення.
	3.1.3. «Мій заклад освіти (школа, гімназія, ліцей) – найкращий» (створення креативної рекламної продукції (друкованої, відео, аудіо), спрямованої на популяризацію власного навчального закладу).
	3.1.4. Формування особистого бренду «У бізнесу завжди є обличчя і це мій особистий бренд». (1.здійснити SWOT аналіз своєї особистості; 2. заповнити наступні складові, що вважаються ідентифікаційними рисами особистого бренду: самоідентифікація, експертність, цінності, цілі, оригінальність, легенда; 3. зробити відеопрезентацію особистого бренду – до 30 с.). Детальна інструкція щодо виконання завдання 3.1.4. в пункті 4.3. Положення.

	НОМІНАЦІЯ ПАРТНЕРІВ:
	3.1.5. Створити креативний банер/відео/анімацію у форматах 3:4 (публікація інстаграм/фейсбук) та 9:16 (історія інст/фб), а також ДОДАТКОВЕ КРЕАТИВНЕ СПЕЦЗАВДАННЯ. Детальна інструкція щодо виконання завдання 3.1.5. в пункті 4.4.

	4. ТЕХНІЧНІ ВИМОГИ ДО УЧАСТІ У КОНКУРСІ:
	4.1. Роботи на конкурс у вигляді друкованої реклами представляються виключно у електронному вигляді у форматах .TIFF, .jpeg, .psd, .png шляхом прикріплення файлу до реєстраційної форми або надсилання на електронну адресу marketyng@khmnu.edu.ua. Можна також самостійно принести готові роботи, записані на електронних носіях, на кафедру маркетингу за адресою: Україна, 29016, Хмельницька обл., м. Хмельницький, вул. Інститутська, 11, к. 517.
	4.2. Роботи на конкурс у вигляді відео чи аудіо реклами приймаються виключно у цифровому форматі шляхом прикріплення файлу до реєстраційної форми або надсилання на електронну адресу marketyng@khmnu.edu.ua. Відеоролик має тривати не більше 2-х хвилин (120 секунд). Відео роботи повинні читатись стандартними програмами операційної системи Windows (Windows Media Player). Також можна самостійно принести готові роботи, записані на електронних носіях, на кафедру маркетингу.
	4.3. Вимоги до участі в номінації Формування особистого бренду – «У бізнесу завжди є обличчя і це мій особистий бренд» ⬅︎ "тиснути тут"
	Критерії оцінювання робіт у номінаціях 3.1.1-3.1.4
	1. Відповідність роботи темі Конкурсу та номінації – до 2 балів;
	2. Актуальність обраної теми – до 3 балів;
	3. Глибина розкриття теми – до 5 балів;
	4. Оригінальність та креативність ідеї і форми викладу конкурсної роботи –до 5 балів;
	5. Естетика та дизайн – до 2 балів;
	6. Сила емоційного впливу і яскравість подання матеріалу – до 3 балів.
	Максимум – 20 балів

	4.3. ТЕХНІЧНІ ВИМОГИ ДО УЧАСТІ У НОМІНАЦІЇ ПАРТНЕРІВ:
	5. ВИЗНАЧЕННЯ ПЕРЕМОЖЦІВ КОНКУРСУ:
	Переможці Конкурсу визначаються оргкомітетом та представниками парнерів шляхом таємного голосування.
	Усі переможці у номінаціях 3.1.1-3.1.4 отримають цінні подарунки від бренду «WISHLIST». Переможці у номінації 3.1.5 отримають ОСОБЛИВІ подарунки від бренду «WISHLIST».



	КОНТАКТИ ОРГАНІЗАЦІЙНОГО КОМІТЕТУ КОНКУРСУ:
	▪︎e-mail: marketyng@khmnu.edu.ua
	▪︎+38(096) 9867493 Літинська Валентина Анатоліївна


