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РЕГЛАМЕНТ РОБОТИ КОНФЕРЕНЦІЇ 
 

28 листопада 2019 року 
 

830 – 0955 Реєстрація учасників (вестибюль 4 корпусу) 

1000 – 1330 Пленарне засідання (ауд. 3-401) 

1335 – 1415 Обід 

1430 – 1530 Продовження пленарного засідання (ауд. 3-207) 

1530 – 1730 Практичний тренінг за участю роботодавців 

1745 –  Від’їзд до смт. Сатанів 

2000 –  Дружня вечеря 

 

29 листопада 2019 року 
 

1100 – 1300 Робота в секціях 

1330 – 1430 Обід 

1500 – 1800 Тренінг 

 

30 листопада 2019 року 
 

1100 – 1300 Тренінг «Медіаграмотність як сучасний інструмент 

боротьби з маніпуляторами та фейками» 

Тренер: Мороз Ольга 

 

1300 – 1400 Пленарне засідання (закриття конференції) 

 

1415 – Від’їзд учасників конференції 



ПРОГРАМНИЙ КОМІТЕТ КОНФЕРЕНЦІЇ 
 

Почесний голова комітету: 

Скиба Микола Єгорович 
ректор Хмельницького національного університету, д.т.н., 

професор 
 

Члени комітету: 

Войнаренко М.П. 

проректор з науково-педагогічної роботи, перший 
проректор Хмельницького національного університету, 

д.е.н., професор 
 

Матюх С.А. 
проректор з науково-педагогічної роботи Хмельницького 

національного університету, к.е.н., доцент 
 

Бондаренко М.І. 
декан факультету економіки і управління Хмельницького 

національного університету, к.е.н., доцент 
 

ОРГАНІЗАЦІЙНИЙ КОМІТЕТ КОНФЕРЕНЦІЇ 
 

Голова комітету: 

Крикавський Є.В. 

завідувач кафедри маркетингу і логістики 

Національного університету «Львівська політехніка», 
д.е.н., професор 

 

 

Співголови комітету: 

Ковальчук С.В. 

завідувач кафедри маркетингу і торговельного 

підприємництва Хмельницького національного 
університету, д.е.н., професор 

 

Синюк О.М. 
проректор з наукової роботи Хмельницького національного 

університету, д.т.н., професор 
 

Федорченко А.В. 

завідувач кафедри маркетингу ім. А.Ф. Павленка ДВНЗ 

«Київський національний економічний університет імені 
Вадима Гетьмана», д.е.н., професор 

 

Заступники: 

Орлов О.О. 

професор кафедри маркетингу і торговельного 
підприємництва Хмельницького національного 

університету, д.е.н., професор 
 

Тельнов А.С. 

професор кафедри маркетингу і торговельного 
підприємництва Хмельницького національного 

університету, д.е.н., професор 
 

Лилик І.В. 
генеральний директор Української асоціації маркетингу, 

к.е.н.,доцент 
 

Журба І.Є. 

завідувач кафедри міжнародних відносин та туризму 

Хмельницького національного університету, д.е.н., 

професор 
 

Вчений секретар: 

Карпенко В.Л. 

доцент кафедри маркетингу і торговельного 

підприємництва Хмельницького національного 

університету, к.е.н., доцент 

Технічний секретар: 

Забурмеха Є.М. 

доцент кафедри маркетингу і торговельного 

підприємництва Хмельницького національного 
університету, к.е.н., доцент 



ПЛЕНАРНЕ ЗАСІДАННЯ КОНФЕРЕНЦІЇ 
 

28 листопада 2019 року (початок о 1000) 

3 корпус ХНУ, ауд. 3-401 
 

 

ВІДКРИТТЯ КОНФЕРЕНЦІЇ 
1. Привітальне слово голови програмного комітету, ректора Хмельницького 

національного університету, д.т.н., професора, Скиби М.Є. 

2. Привітальне слово проректора з навчально-педагогічної роботи Хмельницького 

національного університету, д.е.н., професора, Войнаренка М.П. 

3. Привітальне слово проректора з наукової роботи Хмельницького національного 

університету, д.т.н., професора, Синюка О.М. 

4. Привітальне слово президента Хмельницької торгово-промислової палати 

Белякової Н.М. 

5. Привітальне слово декана факультету економіки і управління, к.е.н., доцента, 

Бондаренка М.І. 
6. Привітальне слово завідувача кафедри маркетингу і торговельного 

підприємництва Хмельницького національного університету, д.е.н., професора, 

Ковальчук С.В. 
 

ДОПОВІДІ 
 

Ковальчук Світлана Володимирівна, д.е.н., професор, завідувач 

кафедри маркетингу і торговельного підприємництва Хмельницького 

національного університету 

«Актуалізація брендингу у виробничо-торговельних ланцюгах» 
 

Тараненко Ірина Всеволодівна, д.е.н., професор, завідувач кафедри 

міжнародного маркетингу Університету імені Альфреда Нобеля 

«Маркетингові інновації на підприємствах країн ЄС» 
 

Журба Ігор Євгенович, д.е.н., професор, завідувач кафедри 

міжнародних відносин та туризму Хмельницького національного університету 

«Методологічні засади трансформації транскордонного 

співробітництва в туризмі» 
 

Алла Кострубська, Head of Sales and Marketing в IT компанії «Stfalcon» 

«Моя перша робота маркетологом (практичні поради, що потрібно 

знати та вміти, щоб влаштуватись на роботу маркетологом та не 

звільнитись через місяць)» 
 

Солнцев Сергій Олексійович, д.ф.-м.н., професор, завідувач кафедри 

промислового маркетингу Національного технічного університету України 

«Київський політехнічний інститут імені Ігоря Сікорського» 

«Маркетингова складова в управлінні квазіінтеграційними 

структурами» 
 

Савицька Наталія Леонідівна, д.е.н., професор, завідувач кафедри 

маркетингу і комерційної діяльності Харківського державного університету 

харчування та торгівлі 

«Актуальні тренди маркетингу харчових продуктів» 
 



Ольга Мороз, громадська активістка, членкиня Молодіжної ради при 

Хмельницькій Обласній Державній Адміністрації 

«Медіаграмотність як сучасний інструмент боротьби з 

маніпуляторами та фейками» 
 

Перерва Петро Григорович, д.е.н., професор, завідувач кафедри 

менеджменту інноваційного підприємництва та міжнародних економічних 

відносин Національного технічного університету «Харківський політехнічний 

інститут» 

«Інноваційні технології забезпечення комплаєнс-безпеки 

промислового підприємства» 
 

Федорченко Андрій Васильович, д.е.н., професор, завідувач кафедри 

маркетингу імені А.Ф. Павленка ДВНЗ «Київський національний економічний 

університет імені Вадима Гетьмана» 

«Маркетинг в умовах глобалізації: виклики для вітчизняних 

підприємств» 
 

Світлана Вільчинська, член УАМ, член Міжнародної Психологічної 

Асоціації Проективних Методик, бізнес-тренер, психолог, майстер 

трансформацій, ігропрактик 

«Трансформаційні ігри як інтелектуальний бізнес-продукт на ринку 

України» 
 

Коломицева Олена Віталіївна, д.е.н., професор, завідувач кафедри 

економічної кібернетики та маркетингу Черкаського державного 

технологічного університету 

«HR-маркетинг: сучасні тренди розвитку» 
 

Буднікевич Ірина Михайлівна, д.е.н., професор, завідувач кафедри 

маркетингу, інновацій та регіонального розвитку Чернівецького національного 

університету імені Юрія Федьковича 

«Основні напрями розвитку маркетингу санаторно-курортних 

закладів» 
 

Танасійчук Альона Миколаївна, д.е.н., доцент, професор кафедри 

маркетингу та реклами Вінницького торговельно-економічного інституту 

КНТЕУ 

«Системний підхід до оцінювання синергійного ефекту від реалізації 

маркетингової стратегії міжнародної диверсифікації бізнесу» 
 

Ларіна Ярослава Степанівна, д.е.н., професор, професор кафедри 

маркетингу та міжнародної торгівлі Національного університету біоресурсів і 

природокористування України 

«Маркетингова стратегія інтегрованого зростання як можливість 

підвищення рентабельності підприємств на ринку продукції 

бджільництва» 
 

Лилик Ірина Вікторівна, к.е.н., доцент, президент Української 

асоціації маркетингу 

«Застосування німецького досвіду у запровадженні дуальної освіти в 

Україні» 
 



Орлов Олівер Олексійович, доктор економічних наук, професор 

кафедри маркетингу і торговельного підприємництва Хмельницького 

національного університету 

«Является ли себестоимость аналитическим инструментом для 

формирования и корректировки цен на выпускаемую продукцию?» 
 

Зінченко Олена Антонівна, д.е.н., професор, завідувач кафедри 

фінансів суб’єктів господарювання та інноваційного розвитку Криворізького 

національного університету 

«Формування економічної безпеки підприємства в умовах 

інформаційної економіки: маркетинговий підхід» 

 

Сагайдак Михайло Петрович, д.е.н., професор, завідувач кафедри 

менеджменту ДВНЗ «Київський національний економічний університет імені 

Вадима Гетьмана» 

«Управління партнерською взаємодією учасників освітнього 

процесу» 
 

Wasielewski Mirosław, dr hab, prof, Społeczną Akademia Nauk w Łodzi, 

RP, Taranskyy Igor, dr nauk, doc. Narodowy uniwersytet «Lvivska Politechnika» 

«Outsourcing na rynku usług marketingowych: nowe wyzwania» 
 

Крикавський Євген Васильвич, д.е.н., професор, завідувач кафедри 

маркетингу і логістики, Національного університету «Львівська політехніка» 

«Дослідження конкурентоспроможності мережних підприємств 

роздрібної торгівлі України» 
 

Храпкіна Валентина Валентинівна, д.е.н., професор, професор 

кафедри маркетингу та управління бізнесом НУ «Києво-Могилянська 

академія» 

«Маркетингова стратегія як основа економічної безпеки» 
 

Jan Cyran, dr nauk ekonomicznych, Jarosław, RP, Nataliia 

Shynkarenko,k.e.n, Dniprovska Politechnika 

«Performance-marketing jako główne narzędzie internetowej strategii 

promocji na rynku usług» 
 

Квасницька Раїса Степанівна – д.е.н., доцент, професор кафедри 

фінансів, банківської справи та страхування Хмельницького національного 

університету 

Старостенко Ганна Григорівна – д.е.н., професор, професор кафедри 

економічної теорії Університету Державної фіскальної служби України 

«Сучасні реалії розвитку світового фінансового ринку» 
 

Kurt Klose, Professor, Technische Hochschule Ostwestfalen-Lippe, Lemgo 

Lyulchak Z.S., PhD, Associate Professor, Associate Professor of Marketing 

and Logistic National University «Lviv Polytechnic» 

«Marketing Methods for Implementing a State Energy Efficiency Program 

in Large Cities» 
 

Ignacy Petecki, dr nauk ekonomicznych, właściciel firmy PPHU «Petecki», 

Łódź 

«Ciągle doskonalenie systemu zarządzania jakością» 



 

Анісімова Ольга Миколаївна, д.е.н., професор, завідувач кафедри 

інформаційних систем управління Донецького національного університету ім. В. 

Стуса 

«Управління комунікаціями сучасного підприємства» 
 

Irena Dudzik-Lewicka, PhD Ing., Akademia Techniczno-Humanistyczna w 

Bielsku-Białej, Polska 

«Czynniki kształtujące konkurencyjność sektora małych i średnich 

przedsiębiorstw w polsce» 
 

Honorata Howaniec, PhD, Akademia Techniczno-Humanistyczna w 

Bielsku-Białej 

«Wpływ koncepcji csr na kształtowanie wartości dla klienta na rynku 

polskim – wyniki badań» 
 

Aneta Madyda, PhD Ing., kademia Techniczno-Humanistyczna w Bielsku-

Białej 

«Przesłanki wdrażania innowacji w polskich przedsiębiorstwach» 

 

 



РОБОТА СЕКЦІЙ 
 

Секція 1. 

АКТУАЛЬНІ ПРОБЛЕМИ ЗАСТОСУВАННЯ ТЕОРІЇ І ПРАКТИКИ 

МАРКЕТИНГУ І ТОРГІВЛІ У РІЗНИХ СФЕРАХ 

ГОСПОДАРЮВАННЯ 
 

29 листопада 2019 року (актова зала санаторію «Перлина Поділля») 
 

Керівник секції Ковальчук С.В. – завідувач кафедри маркетингу і торговельного 

підприємництва Хмельницького національного університету, 

д.е.н., професор 
 

Секретар Забурмеха Є.М. – доцент кафедри маркетингу і торговельного 

підприємництва Хмельницького національного університету, 

к.е.н., доцент 
 

1 
Адмакін С.К., Гвоздецька І.В. 

Хмельницький національний 

університет 

МАРКЕТИНГОВА ДІЯЛЬНІСТЬ ПІДПРИЄМСТВА: 

УЗАГАЛЬНЕННЯ ПІДХОДІВ ДО ВИЗНАЧЕННЯ 

2 
Альтгайм Л.Б. 

Тернопільський національний педагог-

гічний університет ім. В. Гнатюка 

ЗНАЧЕННЯ МАРКЕТИНГУ ТА МАРКЕТИНГОВИХ ЗАХОДІВ 

ДЛЯ ОРГАНІЗАЦІЇ ЕКСКУРСІЙНИХ ПОСЛУГ І 

ТУРИСТИЧНОЇ ДІЯЛЬНОСТІ 

3 

Андрушкевич З.М., Вальков О.Б., 

Романова А.В. 

Хмельницький національний 

університет 

ТАРГЕТОВАНА РЕКЛАМА ЯК ЕФЕКТИВНИЙ СПОСІБ 

ПРОСУВАННЯ В СОЦІАЛЬНИХ МЕРЕЖАХ 

4 
Архипова Т. 

ДВНЗ «КНЕУ імені Вадима Гетьмана» 

УПРАВЛІННЯ РЕКЛАМНОЮ ДІЯЛЬНІСТЮ ПІДПРИЄМСТВ 

ТУРИСТИЧНОГО БІЗНЕСУ 

5 
Бабаченко Л.В., Забаштанська Т.В. 

Чернігівський НТУ 

ВИКОРИСТАННЯ СУЧАСНИХ ІНФОРМАЦІЙНИХ 

ТЕХНОЛОГІЙ В МАРКЕТИНГОВІЙ ДІЯЛЬНОСТІ 

ПІДПРИЄМСТВА 

6 
Бакун Ю.О. 

Національний університет біоресурсів 

та природокористування України 

ВАРІАНТИ ПРЯМОГО МАРКЕТИНГУ ОВОЧЕВОЇ ПРОДУКЦІЇ 

ДЛЯ МАЛИХ СІЛЬСЬКОГОСПОДАРСЬКИХ ВИРОБНИКІВ 

7 
Біловодська О.А., Матвеєва А.Д. 

Київський національний університет 

технологій та дизайну 

ОМНІКАНАЛЬНІСТЬ БІЗНЕС-СТРАТЕГІЇ ЯК ОСНОВА 

ПРОСУВАННЯ БАНКІВСЬКИХ ІННОВАЦІЙНИХ ПРОДУКТІВ 

8 
Бичікова Л.А. 

Хмельницький національний 

університет 

СІМ КІЛ ЛОКАЛЬНОГО МАРКЕТИНГУ РЕСТОРАНУ 

9 
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