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м. Хмельницький 



 

РЕГЛАМЕНТ РОБОТИ КОНФЕРЕНЦІЇ 
 

29 листопада 2017 року 
 

0900 – 1900 Заїзд та реєстрація учасників (вестибюль 4 корпусу) 

0930 – 1630 Семінар «Попередження проявів сексистської 

реклами: інструменти місцевих органів влади та 

взаємодія з громадським суспільством» – за 

сприяння Української Асоціації Маркетингу, Фонду 

ім. Фрідріха Еберта та Міністерства Соціальної 

Політики України (ауд. 3-207) 
 

30 листопада 2017 року 
 

830 – 0955 Реєстрація учасників (вестибюль 4 корпусу) 

1000 – 1330 Пленарне засідання (ауд. 3-401) 

1335 – 1415 Обід 

1415 – 1630 Підведення підсумків та нагородження переможців 

конкурсу студентської реклами 

Круглий стіл “Компетентності майбутніх фахівців 

спеціальностей “Маркетинг” і “Підприємництво, 

торгівля та біржова діяльність” (ауд. 3-401) 
 

1700 –  Дружня вечеря (ресторан “Арарат”) 

 

1 грудня 2017 року 
 

1000 – 1300 Робота в секціях 

1000 – 1600 Виїзд на підприємства-новатори у сфері застосування 

маркетингових технологій 

1600 – Пленарне засідання (закриття конференції) 

 Від’їзд учасників конференції 



ПРОГРАМНИЙ КОМІТЕТ КОНФЕРЕНЦІЇ 
 

Почесний голова комітету: 

Скиба Микола Єгорович 
ректор Хмельницького національного університету, д.т.н., 

професор 
 

Члени комітету: 

Войнаренко М.П. 

проректор з науково-педагогічної та наукової роботи 
Хмельницького національного університету, д.е.н., 

професор 
 

Матюх С.А. 
проректор з науково-педагогічної роботи Хмельницького 

національного університету, к.е.н., доцент 
 

Бондаренко М.І. 
декан факультету економіки і управління Хмельницького 

національного університету, к.е.н., доцент 
 

ОРГАНІЗАЦІЙНИЙ КОМІТЕТ КОНФЕРЕНЦІЇ 
 

Голова комітету: 

Орлов О.О. 

професор кафедри маркетингу і торговельного 

підприємництва Хмельницького національного 
університету, д.е.н., професор 

 

 

Співголови комітету: 

Ковальчук С.В. 

завідувач кафедри маркетингу і торговельного 

підприємництва Хмельницького національного 
університету, д.е.н., професор 

 

Monika Jaworska 
prof. International Personnel Academy  

Dyrektor Regionalny Społecznej Akademii Nauk 
 

Лилик І.В. 
генеральний директор Української асоціації маркетингу, 

к.е.н.,доцент 
 

Заступники: 

Савіна Г.Г. 
проректор з наукової роботи Херсонського національного 

технічного університету, д.е.н., професор 
 

Тельнов А.С. 

професор кафедри маркетингу і торговельного 
підприємництва Хмельницького національного 

університету, д.е.н., професор 
 

Крикавський Є.В. 

завідувач кафедри маркетингу і логістики 
Національного університету “Львівська політехніка”, 

д.е.н., професор 
 

Гончар О.І. 

професор кафедри маркетингу і торговельного 

підприємництва Хмельницького національного 

університету, д.е.н., професор 
 

Вчений секретар: 

Карпенко В.Л. 
доцент кафедри маркетингу і торговельного 
підприємництва Хмельницького національного 

університету, к.е.н., доцент 
 

Технічний секретар: 

Забурмеха Є.М. 

доцент кафедри маркетингу і торговельного 

підприємництва Хмельницького національного 

університету, к.е.н., доцент 



ПЛЕНАРНЕ ЗАСІДАННЯ КОНФЕРЕНЦІЇ 
 

30 листопада 2017 року (початок о 1000) 

3 корпус ХНУ, ауд. 3-401 
 

ВІДКРИТТЯ КОНФЕРЕНЦІЇ 
1. Привітальне слово голови програмного комітету, ректора Хмельницького 

національного університету, д.т.н., професора, Скиби М.Є. 
2. Привітальне слово проректора з навчально-педагогічної та наукової роботи 

Хмельницького національного університету, д.е.н., професора, Войнаренка М.П. 

3. Привітальне слово проректора з навчально-педагогічної роботи Хмельницького 
національного університету, к.е.н., доцента, Матюха С.А. 

4. Привітальне слово головного спеціаліста відділу проблем гендерної рівності 
Департаменту гендерного розвитку та проблем протидії торгівлі людьми Міністерства 

соціальної політики України, Ліщинської Світлани Григорівни. 

5. Привітальне слово президента Хмельницької торгово-промислової палати 

Белякової Н.М. 

6. Привітальне слово декана факультету економіки і управління, к.е.н., доцента, 

Бондаренка М.І. 
7. Привітальне слово завідувача кафедри маркетингу і торговельного 

підприємництва Хмельницького національного університету, д.е.н., професора, 

Ковальчук С.В. 
 

ДОПОВІДІ 
 

Ковальчук С.В., д.е.н., професор, завідувач кафедри маркетингу і торговельного 

підприємництва Хмельницького національного університету 

“Застосування сценарного підходу до впровадження маркетингових стратегій 

управління персоналом у діяльність машинобудівних підприємств” 
 

Лилик І.В., к.е.н., доцент, генеральний директор Української асоціації маркетингу, 
національний представник ESOMAR в Україні 

“Методика формування професійних стандартів – задачі УАМ” 
 

Федорченко А.В., д.е.н., професор, завідувач кафедри маркетингу КНЕУ ім. 
В. Гетьмана, голова НМК з маркетингу 

“Компетентісний підхід у підготовці магістрів із маркетингу” 
 

Крикавський Є.В., д.е.н., професор, завідувач кафедри маркетингу і логістики, 

Куриляк О., здобувач кафедри маркетингу і логістики Національного університету 

“Львівська політехніка” 

“Організаційне забезпечення інноваційного маркетингу” 
 

Окландер М.А., д.е.н., професор, завідувач кафедри маркетингу Одеського 

національного політехнічного університету 

“Тренди цифрового маркетингу” 
 

Monika Jaworska, prof. International Personnel Academy, Dyrektor Regionalny 

Społecznej Akademii Nauk 

“Znaczenie Internetu jako narzędzia kształtowania wizerunku w warunkach 

globalizacji” 
 

Максим Лазебник, генеральный директор Всеукраинской рекламной коалиции 

“Основные тренды развития рекламно-коммуникационного рынка – мировой 

опыт и украинские реали” 
 



Компанець Є.М., заступник начальника юридичного відділу компанії “Пахаренко 

і партнери” 

“Порушення прав інтелектуальної власності – негатив для держави, 

суспільства, споживачів та навколишнього середовища” 
 

Череп А.В., д.е.н., професор, завідувач кафедри фінансів та кредиту, декан 
економічного факультету Запорізького національного університету 

“Маркетингова концепція розвитку бізнес-інкубатора “БІ-Запоріжжя”. 
 

Світлана Вільчинська, член УАМ, член Міжнародної Психологічної Асоціації 

Проективних Методик, бізнес-тренер, психолог 

“Трансформаційні ігри як інтелектуальний маркетинговий продукт на ринку 

України” 
 

Стадник В.В., д.е.н., професор, професор кафедри менеджменту Хмельницького 

національного університету 

“Організаційна оболонка та інституційні передумови ефективної взаємодії 

різноманітностей у сучасних корпораціях” 
 

Олександр Полянський, голова громадської організації “Картка хмельничанина” 

“Маркетинговий захист місцевих підприємств в умовах глобалізації. 

Практичний досвід” 
 

Сагайдак М.П., доктор економічних наук, професор кафедри економіки 

підприємства КНЕУ ім. В. Гетьмана 

Маркетингові комунікації у забезпеченні просування продукції 
 

Орлов О.О., доктор економічних наук, професор кафедри маркетингу і 
торговельного підприємництва Хмельницького національного університету 

“Взаємозв’язок інноваційної та маркетингової діяльності” 
 

Анісімова О.М., доктор економічних наук, професор кафедри інформаційних 

систем управління, Донецького національного університету імені Василя Стуса 

“Інноваційний розвиток економіки через розвиток цифрової інфраструктури” 
 

Петрович Й.М., доктор економічних наук, професор кафедри менеджменту 

Національного університету “Львівська політехніка” 

“Маркетингові чинники у прискоренні науково-технічного прогрессу” 
 

Мороз О.В., д.е.н., професор кафедри менеджменту, маркетингу та економіки 
ВНТУ 

“Теорія територіального брендингу та перспективи її реалізації в Україні” 
 

Жуков С.А., к.е.н., с.н.с., доцент кафедри бізнес-адміністрування, маркетингу та 

менеджменту, ДВНЗ «Ужгородський національний університет» 

“Маркетинговий менеджмент і стратегічна орієнтація промислових 

підприємств в умовах трансформаційних процесів і глобалізації економіки” 
 

Мальчик М.В., доктор економічних наук, професор, завідувач кафедри 

маркетингу НУВГП 

“Рекламна діяльність ВНЗ в розрізі формування його іміджу” 
 

Іванюк В.В., приватний підприємець та account manager компанії web-

systems.solutions 

“Digital маркетинг, як пріоритетний напрямок просування товарів та послуг” 
 

Kurt Klose, prof, phd, Fachhochschule Legmo, DBR 

“Strategische logistic planung (Стратегічне логістичне планування)” 
 

Mahefa Andri, Prof. Dr. rer. pol. Westächsische Hochshule Zwikau, Germany 

“Ziele und Autgaben cler Entsorgungs logistic (Цілі і завдання логістики 

утилізації)” 



 

Алла Кострубська, Digital Marketing Specialist IT компанії “Stfalcon”, маркетолог 
всеукраїнської ІТ конференції Framework days 

“Маркетолог #в тренді або Що вимагає від маркетолога сучасність?” 
 

Маніта Олександр, Хмельницький медіа центр “Подільський Базар” 

“Представлення нового ефективного рекламного продукту “ДІЙСНО 

ПРАЦЮЄ!” – спільного проекту кафедри маркетингу і торговельного 

підприємництва ХНУ та ХМЦ “Подільський Базар” 
 



РОБОТА СЕКЦІЙ 
 

Секція 1. 

АКТУАЛЬНІ ПРОБЛЕМИ ЗАСТОСУВАННЯ ТЕОРІЇ І ПРАКТИКИ 

МАРКЕТИНГУ І ТОРГІВЛІ У РІЗНИХ СФЕРАХ 

ГОСПОДАРЮВАННЯ 
 

30 листопада (зала засідань ректорату 3-207) 
 

Керівник секції Ковальчук С.В. – завідувач кафедри маркетингу і торговельного 

підприємництва Хмельницького національного університету, 

д.е.н., професор 

Секретар Забурмеха Є.М. – доцент кафедри маркетингу і торговельного 

підприємництва Хмельницького національного університету, 

к.е.н., доцент 
 

1 
Ковальчук С.В. 

Хмельницький національний 

університет 

МЕТОДОЛОГІЧНІ ПІДХОДИ ДО ФОРМУВАННЯ 

МАРКЕТИНГОВОЇ СТРАТЕГІЇ ПРОМИСЛОВОГО 

ПІДПРИЄМСТВА 

2 
Yashkin D.S., Oklander М.A. 

Odesa National Polytechnic University 
MARKETING RESEARCH OF INNOVATION 

3 

Крикавський Є. В., Шандрівська О. Є. 

НУ «Львівська політехніка» 

Патора-Висоцька З. 

Суспільна Академія Наук (РП) 

СТРАТЕГІЧНА ОЦІНКА ПЕРСПЕКТИВ  РІЧКОВИХ 

ВАНТАЖНИХ ПЕРЕВЕЗЕНЬ В УКРАЇНІ 

4 
Гoнчaрук A.O., Бичiкoвa Л.A. 

Хмельницький національний 

університет 

ФOРМУВAННЯ МAРКEТИНГOВOЇ СТРAТEГIЇ 

ВИХOДУ ПIДПРИЄМСТВA AПК НA ЗOВНIШНI 

РИНКИ 

5 
Думанська К.С. 

Хмельницький національний 

університет 

ПОШУК ЕФЕКТИВНИХ ПІДХОДІВ ДО 

ФОРМУВАННЯ СТРАТЕГІЇ КОМПАНІЇ В МЕЖАХ 

ОБРАНОГО НАПРЯМКУ ЇЇ РОЗВИТКУ 

6 
Бечко К.І., Остапчук О.В. 

Хмельницький національний 

університет 

SWOT-АНАЛІЗ ЯК ОСНОВНИЙ ІНСТРУМЕНТ 

СТРАТЕГІЧНОГО УПРАВЛІННЯ ПІДПРИЄМСТВОМ 

7 
Колодій О.Б., Забурмеха Є.М. 

Хмельницький національний 

університет 

МЕТОДИКА РОЗРОБКИ ТА ОБҐРУНТУВАННЯ 

ВИБОРУ МАРКЕТИНГОВИХ СТРАТЕГІЙ 

ПІДПРИЄМСТВА 

8 
Красовський Д.С., Забурмеха Є.М. 

Хмельницький національний 

університет 

ТЕОРЕТИЧНІ АСПЕКТИ МАРКЕТИНГОВОЇ 

СТРАТЕГІЇ СТРАХОВОЇ КОМПАНІЇ 

9 
Пірус В.О. 

Хмельницький національний 

університет 

ФОРМУВАННЯ МІСІЇ ЯК ЕЛЕМЕНТУ СТРАТЕГІЇ 

УПРАВЛІННЯ ІННОВАЦІЙНИМ РОЗВИТКОМ ВНЗ 

10 
Петлюк О.В., Сокирник І.В. 

Хмельницький національний 

університет 

СТРАТЕГІЧНЕ ПОЗИЦІОНУВАННЯ ПІДПРИЄМСТВ 

РЕСТОРАННОГО ГОСПОДАРСТВА НА 

РЕГІОНАЛЬНОМУ РІВНІ 

11 

Попадинець І.Р., Перевозова Д.Д. 

Івано-Франківський національний 

технічний університет нафти і газу 

Ткачівська О.В. 

Управління Держпраці в Івано-

Франківській області 

ПСИХОЛОГІЧНІ ТА ЕМОЦІЙНІ ВИТРАТИ 

ПІДПРИЄМСТВА В ПРОЦЕСІ РЕАЛІЗАЦІЇ 

МАРКЕТИНГОВОЇ СТРАТЕГІЇ 

12 
Решетілова Т.Б., Куваєва Т.В. 

Державний ВНЗ «Національний 

гірничий університет» 

ВИБІР ІННОВАЦІЙНОЇ МАРКЕТИНГОВОЇ 

СТРАТЕГІЇ ПРОМИСЛОВОГО ПІДПРИЄМСТВА НА 

ЗАСАДАХ ПАРТНЕРСТВА 

13 
Савін С.Ю., Брєєва Є.М., Савіна А.Ю. 

Херсонський національний технічний 

університет 

СОЦІАЛЬНА СТРАТЕГІЯ ПІДПРИЄМСТВА: 

ОСОБЛИВОСТІ ФОРМУВАННЯ ТА ЗАСТОСУВАННЯ 



14 
Сигида Л.О. 

Сумський державний університет 

ПРИНЦИПИ ФОРМУВАННЯ ОРГАНІЗАЦІЙНО-
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